
uál es el secreto para que una empresa como Aparici
se mantenga con tanto vigor en el mercado 60 años
después de su nacimiento y en un contexto de com-
petencia notable con productores de todo el mundo? 

Calidad, sostenibilidad, diseño, innovación y servicio son nuestros valores
fundamentales y los que nos diferencian de la competencia. Estos valores se
siguen respetando gracias a la fabricación propia en nuestras plantas de pro-
ducción, manteniéndonos fieles a nuestro origen y a nuestra identidad como
fabricantes cerámicos.

En Aparici solo fabricamos productos de alta calidad porque creemos que la
durabilidad que podemos lograr al producir con una gran calidad es, además
de una garantía para nuestros clientes, también una forma esencial de respetar
y cuidar el medioambiente a largo plazo, uno de los valores fundamentales de
la empresa desde hace décadas.

Además, nuestro profundo conocimiento sobre la producción de pavimentos
y revestimientos cerámicos y nuestra dedicada apuesta por ofrecer una calidad
superior, innovación tecnológica y un servicio extraordinario se sustenta en
nuestras instalaciones de vanguardia con la mejor tecnología y know-how. 

En estos años ha sido sobresaliente el salto tecnológico de la ce-
rámica, ¿cómo ha sido la evolución del producto de Aparici hasta
llegar a nuestros días? 

Es cierto que la última década ha sido muy importante en cuanto a saltos tec-
nológicos a nivel productivo; sobre todo destacaría el notable desarrollo de la
tecnología de impresión digital la cual ha revolucionado por completo la fabri-
cación de cerámica en todo el mundo y en todos los segmentos.

Como fabricantes, el know-how de nuestro equipo técnico de los procesos
de producción siempre ha sido del más alto nivel. Teniendo en cuenta que el
fundador comenzó su trayectoria fabricando y comercializando bizcocho y fue
creciendo con todos los saltos tecnológicos que se fueron sucediendo en los
más de cincuenta años que estuvo al frente de la empresa, se podría decir
que la evolución tecnológica es parte del ADN de nuestra compañía y eso se
ha podido apreciar en la evolución de nuestros productos.

En la actualidad ¿cuáles son los nichos de producto donde gozan
de un mejor posicionamiento?
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Carla Aparici, directora de Marketing de Cerámicas Aparici

“Hoy es más importante que nunca mantener
nuestra identidad, historia y solidez como 
empresa familiar española y castellonense”
LA TRAYECTORIA COMO FABRICANTE CERÁMICO DE APARICI ALCANZA SUS PRIMERAS SEIS DÉCADAS DE VIDA, UN LARGO Y EXITOSO
RECORRIDO QUE CONVIERTE A LA FIRMA EN UNO DE LOS PRINCIPALES REFERENTES MUNDIALES DENTRO DEL COLECTIVO DEL TILE
OF SPAIN. CON UNA PLANTILLA DE MÁS DE 300 PROFESIONALES, LA COMPAÑÍA PRESUME DE CONSERVAR Y POTENCIAR A DIARIO
EL LEGADO DE SU FUNDADOR, MAXIMIANO APARICI.

Martín Plaza
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Carla Aparici, directora de Marketing de Cerámicas Aparici
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Un aspecto clave de cara a nuestro posicionamiento es sin duda el hecho de
que somos fabricantes con una trayectoria de más de medio siglo. Esta realidad
nos permite gozar del posicionamiento que siempre hemos querido tener
entre los revestimientos de suelo y pared de mayor calidad y mejores presta-
ciones técnicas, siempre de la mano del diseño más vanguardista.

Nuestra calidad y diseño de altísimo nivel nos colocan en un segmento de
mercado en el cual los compradores buscan y aprecian algo más que un simple
recubrimiento. Nuestros clientes, tanto particulares como profesionales, sue-
len contar con una gran pasión por el diseño, ya sea por formación o por
afición, respeto por lo tradicional y por el medio ambiente.

Y en cuanto a sus instalaciones y su equipamiento, a grandes ras-
gos, ¿cómo ha sido el crecimiento de la empresa?

Aparici empezó siendo un taller donde solo se fabricaba bizcocho para su
comercialización a fábricas de esmalte locales. De ese taller, Maximiano
Aparici, dio el salto a abrir su propia fábrica en la que, además de fabricar
bizcocho, pudo comenzar a esmaltarlo para poder comercializarlo a través de
una red de clientes por todo el territorio español.

A día de hoy, nuestras instalaciones están compuestas por un total de tres
plantas de producción y dos almacenes completamente cubiertos dentro de
un complejo de un millón de m2 en Castellón para poder suministrar a clientes
presentes en los cinco continentes.

Del sueño personal de Maximiano Aparici se ha pasado a una
firma con implantación internacional. ¿Cuántas personas confor-
man hoy Aparici y en cuántos países operan?

Maximiano Aparici tuvo la oportunidad de ver y participar activamente en
la consecución y superación de su sueño y proyecto inicial. A día de hoy, Ce-
ramicas Aparici opera en más de 140 países y cuenta con un equipo del que
formamos parte más de 300 personas. 

Si tuviera que escoger tres hitos de estos 60 años de historia en
cualquier ámbito, ¿cuáles serían?

Un primer gran hito para nuestra empresa fue el cambio de localización de
las primeras instalaciones en l’Alcora a nuestra ubicación actual donde se
disponía, y aún se dispone, de gran superficie para el crecimiento de la

empresa. Este hecho permitió el crecimiento de la empresa que no podría
haberse dado en las instalaciones iniciales.

Como segundo hito destacaría el camino emprendido hacia la internacionali-
zación de la mano de Maximiano Aparici, actual director Ejecutivo, hace
más de 30 años. Fue gracias a este gran salto que nuestra empresa pasó de
tener una presencia exclusivamente nacional a estar presente en esos más
de 140 países en los que llevamos operando estas últimas tres décadas.

Por último, un tercer hito importante para nuestra empresa fue la incorporación
en la gestión de la tercera generación de la familia. Teniendo en cuenta el
gran valor que le otorgaba el fundador a la parte más personal de la empresa,
se puede considerar que nuestra incorporación hace casi diez años, estando
él todavía presente, ha sido uno de los hitos importantes en el ámbito más fa-
miliar de la empresa.

¿Qué objetivos se fijan para las próximas décadas en un mercado
cada vez más exigente?

En un momento en el que las operaciones de fusiones y adquisiciones dentro
de nuestro sector están a la orden del día, uno de nuestros objetivos como
empresa referente es el de mantener nuestra identidad empresarial respecto
a los competidores.

En nuestra opinión, en un mercado en el que, debido a los saltos tecnológicos
de los últimos años mucha competencia puede haber tendido a mimetizarse
entre sí, consideramos más importante que nunca mantener nuestra identidad,
historia y solidez como empresa familiar española y, más específicamente,
castellonense. Estas características son imprescindibles para lograr mantener
esa diferenciación que tanto nos ha caracterizado en las últimas décadas.  

Y, finalmente, las empresas son una suma de personas y en su caso
presumen de continuar el legado de Maximiano Aparici. ¿Cuáles son
sus enseñanzas y sus valores que hoy siguen poniendo en práctica?

En Aparici nos sigue impulsando la pasión por nuestra cultura, gente, clientes
y productos. Nos esforzamos por ayudar a nuestros clientes, propietarios de
negocios y profesionales, a alcanzar sus objetivos mediante la creación de pro-
ductos y soluciones innovadores. Esto es posible gracias al esfuerzo de todo un
equipo que trabajamos por mejorar día a día dentro de la empresa y de nuestra
comunidad, algo imprescindible en el legado de Maximiano Aparici. 
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Vista aérea de la actual fábrica en L’Alcora (Castelón) La exposición de producto de la empresa castellonense


