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on estos datos, Cevisama eleva al 23% el porcentaje de ex-

tranjeros sobre el total de asistentes, potenciando su carácter

internacional. Según explica la directora de la feria, Carmen

Álvarez, “Cevisama ha logrado atraer a los mercados clave

para los sectores cerámico y de baño, ya que el 35 % de los compradores ex-

tranjeros procedió de mercados tradicionales europeos (Italia, Francia, Portugal,

Reino Unido y Alemania) y de Estados Unidos, un país que actualmente es el

segundo comprador de cerámica del mundo.”

En los primeros puestos se encuentran también -por este orden- los profe-

sionales procedentes de Rusia, Marruecos, India, Argelia, Polonia, Bélgica,

Israel y Ucrania, así como los Países Bajos, Turquía, Irlanda, Egipto, Bulgaria,

Irán y Túnez.

El perfil del visitante de Cevisama correspondió mayoritariamente a tiendas

de venta al público, distribuidores, fabricantes, agentes comerciales, grupos

de compra y prescriptores, especialmente arquitectos y decoradores.

El presidente del salón, Manuel Rubert, ha querido subrayar la satisfacción

por los resultados, no solo por lo positivo de las cifras sino, sobre todo, “por la

calidad del visitante, que ha permitido a los expositores cerrar operaciones im-

portantes”. Rubert ha recalcado asimismo que el porcentaje de prescriptores

de producto, sobre todo arquitectos e interioristas, es cada vez mayor, “y a ello

están contribuyendo tanto los esfuerzos en la exposición comercial como el al-

tísimo nivel de las ponencias de nuestro Foro de Arquitectura, que se ha convertido

en el más importante que se celebra en nuestro país”.

La próxima edición ya tiene fechas: del 8 al 12 de febrero de 2021.
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Cevisama marca otro récord al superar 

los 21.000 profesionales extranjeros

CEVISAMA RECIBIÓ A UN TOTAL DE 92.435 VISITANTES, UN INCREMENTO DEL 1,4% RESPECTO A LA ANTERIOR CONVOCATORIA.
DE ELLOS, 21.364 FUERON PROFESIONALES EXTRANJEROS PROCEDENTES DE 156 PAÍSES; EL DATO SUPONE UN 5,86% DE CRECIMIENTO
RESPECTO A 2019 Y UNA CIFRA NUNCA ANTES ALCANZADA EN LA HISTORIA DE ESTE SALÓN, CON 38 EDICIONES A SUS ESPALDAS
COMO PLATAFORMA REFERENTE DE LA INDUSTRIA CERÁMICA ESPAÑOLA.
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ith these data, Cevisama raises to 23% the percentage of

foreigners over the total number of attendees, strengthening its

international character. As the director of the fair, Carmen

Álvarez, explains, “Cevisama has managed to attract key markets

for the ceramic and bathroom sectors, as 35% of foreign buyers came from

traditional European markets (Italy, France, Portugal, United Kingdom and

Germany) and from the United States, a country that is currently the second

largest buyer of ceramics in the world.”

Also in the first positions are - in this order - professionals from Russia, Morocco,

India, Algeria, Poland, Belgium, Israel and Ukraine, as well as the Netherlands,

Turkey, Ireland, Egypt, Bulgaria, Iran and Tunisia.

The profile of visitors to Cevisama corresponded mainly to retail stores,

distributors, manufacturers, commercial agents, purchasing groups and

specifiers, especially architects and decorators.

The president of the event, Manuel Rubert, wanted to emphasize the

satisfaction for the results, not only for the positive figures but, above all, “for

the quality of the visitor, who allowed the exhibitors to close important

operations”. Rubert has also stressed that the percentage of product specifiers,

especially architects and interior designers, is increasing, “and this is due

both to the efforts made at the commercial exhibition and to the very high

level of the presentations at our Architecture Forum, which has become the

most important one held in our country”.

The next edition already has dates: from the 8th to the 12th of February 2021.
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Cevisama sets another record by exceeding

21,000 foreign professionals

CEVISAMA RECEIVED A TOTAL OF 92,435 VISITORS, AN INCREASE OF 1.4% OVER THE PREVIOUS EDITION. OF THESE, 21,364 WERE
FOREIGN PROFESSIONALS FROM 156 COUNTRIES; THIS FIGURE REPRESENTS A 5.86% GROWTH COMPARED TO 2019 AND A FIGURE
NEVER BEFORE REACHED IN THE HISTORY OF THIS EVENT, WITH 38 EDITIONS BEHIND IT AS A REFERENCE PLATFORM FOR THE
SPANISH CERAMIC INDUSTRY.




