Fake news

Toni Prat*

Siguiendo con eltemade la publicidad que ya
de por sies un campoinconmensurabley apa-
sionante, hoy nos encontramos de facto con
el impacto que dentro de cada uno de noso-
tros nos estan “propinando” las fake news por
su elevado aumento, ya que es un fenémeno
que se esta produciendo y prodigando a dia-
rio por toda la faz del planeta (y suerte que a
Marte no hemos llegado todavia...).

Lo estamos viviendo diariamente dentro del
ambito de la politica... Es la era “post-facti-
ca"... de la “posverdad” en la que la mentira
rige las pautas de cada partido a fin de conse-
guirel méximo de poder en el minimo tiempo
posible.

Creo que los disefiadores de campafas publi-
citarias, sean de politica (propaganda, vaya) o
de productos comerciales o sociales, han des-
cubiertolafacilidad deimpactar dentro de las
mentes de los receptores que ellos han selec-
cionado una vez comprobada la infima capa-
cidad de evaluacién sopesada de que dispo-
nen frente a las “informaciones” recibidas.

Quizas la evolucion exponencial que viene
dandose enla creacién de nuevasinformacio-
nes nos hasuperadoy el grado de asimilacién
de las mismas haya acabado por poner unos
controles de entrada en nuestro cerebro que
se revelan demasiado rudimentarios.

Por poner un ejemplo cabe senalar el que se
estd dando, al redactar estas lineas, en las elec-
ciones de la Comunidad de Madrid, donde un
slogan que seguramente hagainclinar el voto
de mucha gente es el de”libertad o comunis-
mo” ... (creo que es obvio que no resiste ni el
mas simple andlisis filoséfico para no caer en
ridiculo...)

Pero todo este afan de confundir o anular el
discernimiento objetivo de las personas a
base de un panfleto puramente emocionaloi-
de y sensiblero para rascar el cauce de las
“pseudo-bajas-pasiones” de la humanidad
suele aplicarse también alas campanas publi-
citarias de los productos comerciales.

De esta manera actian algunos influencers
que, aparte de la publicidad“normalizada has-
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ta ahora”, a base de contratos con agencias o
estamentos reglamentarios... “aconsejan de
forma aparente sin ningun tipo de lucro” pro-
ductos sin el mas minimo indice de garantia
certificada por ninguna administracion legal.

Por desgracia este estd siendo un sistema
como el bocaabocadesiempre, peroaescala
internacional... y asi se pueden proponery
publicitar productos incluso farmacéuticos,
por ejemplo, con sus correspondientes riesgos
personalesy sociales. Negacionistas de la pan-
demia estan haciendo “su agosto” a base de
vender agua con unas gotas de lejia.

No cabe decir que enlos productos de no tan-
ta transcendencia sobre la vulnerabilidad sa-

nitaria que pueden conllevar, se pueden ob-
servar facilmente también fraudes considera-
bles como componentes de informatica a pre-
cioreducidisimo con portes pagados desde la
otra parte del mundo, tarifas telefénicas que
solo duran un mes, etc.

Siempre, desde la primera transaccion, se han
vendido “duros a cuatro pesetas”... Lo sor-
prendente es que los compradores de estas
ofertas nunca han quedado satisfechos.
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