
noticias

NUEVO AZULE JO 191

10

Nuevo Klinker Tambora, la apuesta de Palautec
por la exclusividad y la vanguardia
New Klinker Tambora, Palautec's exclusive,
avant-garde choice

Palautec ha desarrollado un nuevo modelo de ladrillo klinker destonificado
nunca visto hasta el momento en el mercado nacional. Hablamos del Klinker
Tambora de 240x113x52 mm. 
Su exclusiva estética proporciona una fachada distinguida y singular. Se trata de
un ladrillo que combina muy bien, no sólo con ladrillos de tonalidad plana sino
también con otro tipo de materiales, como el hormigón, la piedra o el vidrio.  
Gracias a su “destonificación controlada”, dentro del proceso de fabricación,
la fachada consigue una destonificación uniforme, natural, y homogénea, evi-
tando desagradables mapas. 
El ladrillo klinker de Palautec se encuentra certificado por AENOR y está fa-
bricado con unas arcillas especiales a una temperatura de cocción superior a
los 1.000 ºC, consiguiendo el perfecto equilibrio entre calidad máxima del ma-
terial y consumo energético, muy inferior a lo habitual. Este hecho permite re-
ducir considerablemente las emisiones de CO y contribuir a mantener un en-
trono sostenible. 
Además el color del ladrillo permanece inalterable durante toda la vida útil del
edificio. La ausencia de patologías como eflorescencias, heladicidad o proble-
mas de hidrofugación está garantizada, así como una limpieza rápida, econó-
mica y sencilla.

Junta negra.

Junta blanca afeitada.

Innovación en el packaging de Peygran

La constante búsqueda de innovación que la marca Peygran persigue desde
sus inicios como empresa ha provocado un cambio radical en el packaging de
sus productos para la industria auxiliar de la construcción.
De un concepto tradicional de envase entendido como mero contenedor casi
anónimo de producto, se pasa a un concepto donde el cuidado por la imagen y
la ergonomía permiten una mejor identificación y acceso a las distintas gamas
de los productos Peygran.
Es un nuevo diseño de packaging mucho más atractivo, que mejora ostensible-
mente la comunicación del producto y sus características o atributos, otorgando
mayor visibilidad a las gamas de producto en los puntos de venta, aumentando así
el valor percibido del producto y consiguiendo una mayor fidelidad a la marca.
Esta novedad permite al distribuidor dar mayor visibilidad del producto en el
lineal, facilitando también la disposición de las cajas como si de un expositor
se tratara, gracias a las dos posibilidades de apertura del envase en modo api-
lado. El cliente final identificará mejor los productos de la marca, evitando con-
fusiones entre distintas medidas del mismo producto o de productos compe-
tidores de inferior calidad.

Innovation in Peygran packaging

A constant search for innovation by the Peygran brand has prompted the
company to make some radical changes to the way it packages its products for
the auxiliary construction industry.
Starting with a traditional concept of packaging, whose only purpose was as an
almost anonymous product container, it has developed a concept with an
individual image and ergonomics that make it easier to identify and which gives
personality to the different ranges of Peygran products.
This new packaging design is far more attractive, and significantly improves
product communication, highlighting specification and attributes, giving
higher visibility to product ranges at points of sale, and increasing perceived
product value while boosting brand visibility.
This innovation will raise the distributor’s profile on the shelves, and make it
easier to display boxes and units, with two ways of opening the package. Final
consumers will find it easier to identify these branded products, avoiding
confusion between different sizes of the same product and inferior quality
competitor products.
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El 20 de enero tuvo lugar en las instalaciones de Fila España en Chilches (Caste-
llón) la habitual Convención de la red de ventas de la Península Ibérica. 
Los temas prioritarios de la Convención fueron la optimización del mercado y
la búsqueda del potencial del cliente activo como principales objetivos para el
año que acaba de empezar. 
La reunión, presidida por Paolo Gasparin, director de Fila España, y que con-
tó este año con la participación de la Administradora delegada del Grupo Fila, An-
na Strolego, de la Responsable de Desarrollo Estratégico del Grupo Fila,
Alessandra Pettenon,y además del Director de Ventas Italia, Simone Bianco,
analizó la situación y los resultados tanto del Grupo Fila como de la filial españo-
la, definiendo también los objetivos estratégicos futuros. 

Uno de los temas afrontados en la Convención fue la importancia del cuida-
do del “corner Fila” en el punto de venta como actividad fundamental de fi-
delización del cliente que contribuye a mejorar la visibilidad del brand, a me-
jorar la sensación de calidad de los productos y soluciones y a aumentar la
imagen y el prestigio de nuestra marca frente al cliente profesional y particu-
lar. En este aspecto fue crucial la intervención de Simone Bianco, que apor-
tó experiencias de éxito conseguidas en el mercado italiano, donde Fila es lí-
der absoluto. 
Durante la Convención han sido analizadas en detalle las últimas noveda-
des, que serán protagonistas del stand de Fila en el próximo encuentro de
Cevisama. 

Convención Red Comercial Fila Iberia 2017
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Keraben presenta lo último en acabados cerámicos

Los nuevos desarrollos creados por el departamento de I+D+i de Keraben
Grupo han permitido lanzar tres nuevos acabados: Antislip Shoeless
Technology, Acabado Honed y Acabado Soft.
El acabado Antislip Shoeless Technology es una nueva y mejorada versión
de porcelánico antideslizante con una rugosidad imperceptible al tacto. Este
acabado cumple con los requisitos CTE en cuanto a deslizamientos, sin las li-
mitaciones propias de los acabados superficiales, muy rugosos, desagradables
al tacto y fácilmente ensuciables.
Entre sus novedades destaca también el nuevo acabado Honed. Un desarro-
llo propio y único en el sector que da como resultado productos cerámicos de
aspecto apomazado con tacto extrasedoso.
El acabado Soft,de aspecto lappato mate, es otro de los productos estrella que des-
taca por su suavidad notable incluso en colecciones con relieve en su superficie.

Keraben presents new tile finishes

The R&D+i department at Keraben Group has been working to create three new
finishes: Antislip Shoeless Technology, Honed Finish and Soft Finish.
Antislip Shoeless Technology is a new, improved version of anti-slip tiles
with surface roughness that it unnoticeable to users. This finish meets CTE
slipping requirements but has none of the drawbacks of rough surfaces, which
are unpleasant to touch and attract dirt.
The Honed finish is another innovation. This in-house development is unique
in the sector, and results in tiles with a polished appearance and a silky texture.
Soft, with a matte finish, is another leading product with a smooth texture,
which includes collections with surface relief.

www.rubi.com, una renovada herramienta 
potenciada al servicio del usuario y la distribución

Rubí® ha vuelto a renovar totalmente su página web para posicionarla como uno de
los principales ejes de su estrategia de notoriedad de marca y de acercamiento al
usuario. La nueva web está totalmente integrada con las redes sociales y los blogs
en los que participa Rubí® facilitando la comunicación directa con la marca.
La estrategia digital Rubí® ha permitido superar ya los 6 millones de impactos
en las principales redes sociales. La nueva web, disponible en 10 idiomas, es
sin duda el mejor motor para potenciar esta estrategia al servicio de nuestros
usuarios y de los distribuidores Rubí® en más de 130 países.

The new www.rubi.com, an enhanced tool 
at the service of users and dealers 

Rubí® has completely updated its website to position it as one of the focus
points of its strategy of brand awareness and of being closer to users.  The new
website is fully integrated with social networks and blogs in which Rubí®

participates, facilitating direct communication with the brand.
The Rubí® digital strategy has already passed the 6 million hit mark on the main
social networks. The new website, available in 10 languages, is undoubtedly the
best driving force to promote this strategy, at the service of our users and
Rubí® dealers in over 130 countries. 

Aprobada la norma de colocación cerámica 
UNE 138002 impulsada por Anfapa 
Approval of the UNE 138002 tile installation
standard backed by Anfapa

La UNE 138002 establece unas reglas generales para la ejecución de reves-
timientos con baldosas cerámicas por adherencia. Es la primera norma técni-
ca española que indica al sector de los revestimientos con baldosas cerámicas
cómo debe realizarse la instalación de estas piezas para garantizar su calidad,
durabilidad y prestaciones técnicas y estéticas. 
La norma define la calidad de los revestimientos con baldosas cerámicas y tie-
ne por objeto establecer las reglas generales y procesos asociados para el di-
seño, selección de materiales, preparación, instalación, entrega y mantenimien-
to de uso de los sistemas cerámicos. 
Anfapa, a mediados de 2015, impulsó la redacción de esta norma para la co-
locación de cerámica, buscando el visto bueno y apoyo de los principales agen-
tes del sector; ASCER (Asociación Española de Fabricantes de Azulejos y Pa-
vimentos Cerámicos) y Proalso (Asociación de colocadores). 
La norma se ha desarrollado en el seno del Comité Técnico de Normalización
sobre Baldosas Cerámicas CTN 138, con un amplio consenso del sector; fabri-
cantes de baldosas y de adhesivos, profesionales de la colocación, distribuido-
res, proveedores de equipos y sistemas de colocación, laboratorios, represen-
tantes del colegio de arquitectos y de las principales 
asociaciones nacionales, todos ellos han intervenido a través de tres grupos
de trabajo coordinados por Anfapa, Proalso y la Conselleria de Obras Pú-
blicas de la Generalitat Valenciana. 
La UNE 138002 se basa en el Informe europeo UNE-CEN/TR 13548 IN y en
otras normativas vigentes y contrastadas de nuestro entorno, por lo que par-
te de sólidos antecedentes en información técnica.
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En la categoría de Arquitectura, ha resultado vencedor el proyecto “Dos Vivien-
das en Oropesa (Toledo)” de Paredes Pedrosa Arquitectos en el que el
uso de la cerámica no es simplemente un revestimiento o un acabado, sino que
es un material capaz de dar una envolvente e imagen única al proyecto. El ju-
rado ha querido otorgar una mención en la categoría de Arquitectura a la “Ca-
sa MM, Palma de Mallorca” de Ohlab. Esta vivienda se ha diseñado según los
estándares Passivhaus para conseguir una máxima eficiencia energética. Para
ello se ha optado por una cubierta inclinada resuelta con una baldosa cerámica
blanca de 15x15 cm por tres motivos: estético; facilidad de limpieza de la cubier-
ta para la reutilización del agua de lluvia; y mantenimiento.
En la categoría de Interiorismo el primer premio ha sido para “TABA espazioa”
de Ibon Salaberria, un espacio con cafetería, pizzería y vinoteca en los bajos
de Tabakalera, el nuevo Centro Internacional de Cultura Contemporánea de
Donostia - San Sebastián. El suelo y las barras se revisten con cerámica 10x10 cm
a modo de alfombras que se posan sobre los elementos de separación entre tra-
bajador y cliente. El jurado decidió otorgar una mención en la categoría de Inte-
riorismo a la “Casa#77” de Raúl Montero Martínez y Emilio Pardo Riva-
coba, un proyecto de reforma de un apartamento de apenas 51 m2 situado en el
bajocubierta de un edificio de viviendas del Casco Antiguo de Pamplona.
Por último, los Premios Cerámica cuentan con una categoría destinada a distinguir
el mejor Proyecto Fin de Carrera realizado por estudiantes de Arquitectura de Es-
cuelas en el que el uso de cerámica en el proyecto juegue un papel importante.

El jurado ha acordado conceder el primer premio en la categoría de PFC al pro-
yecto “In-Situ: Tools and Technology in Traditional Architecture” de M Wesam
Al Asali de la Universidad de Cambridge. El jurado ha decidido otorgar una
mención al proyecto “Como agua de mayo” de Belén Collado González, de
la Universidad San Pablo CEU de Madrid. Del proyecto el jurado destaca la plas-
ticidad y la sensibilidad en el uso del material.
Una vez más los premios han contado con un jurado excepcional. Preside el
prestigioso jurado el arquitecto portugués Gonçalo Byrne, quien ha recibi-
do distinciones como la Medalla de Oro de la Academia de Arquitectura de Fran-
cia o el Premio de Roma (Piranesi) Componen el resto del jurado: Elisa Va-
lero (catedrática de Proyectos Arquitectónicos en la Escuela Superior de
Arquitectura de Granada), Iñaqui Carnicero (profesor visitante en la Uni-
versidad de Cornell y comisario del Pabellón Español en la XV Bienal de Arqui-
tectura de Venecia), José M. Milá (diseñador y presidente de RED, Reunión
de Empresas de Diseño), Nuno Brandão Costa (destacado arquitecto por-
tugués que ha colaborado en diversas muestras como la Bienal Internacional
de Venecia), Ricardo Sánchez Lampreave (profesor en diferentes escue-
las y universidades, comisario de varias exposiciones y prolífico editor en me-
dios especializados) y Ramón Monfort, arquitecto vinculado al Colegio de Ar-
quitectos de Castellón y que ha formado parte del jurado ininterrumpidamente
desde sus inicios.

Ganadores de los XV Premios Cerámica de ASCER
Winners of the 15th ASCER Ceramic Awards

Mención en la categoría de Interiorismo a la “Casa#77”
de Raúl Montero Martínez y Emilio Pardo Rivacoba.

Primer premio en la categoría de PFC al proyecto “In-Situ:
Tools and Technology in Traditional Architecture” 
de M Wesam Al Asali de la Universidad de Cambridge. 

Mención al PFC “Como agua de mayo” de Belén Collado
González, de la Universidad San Pablo CEU de Madrid. 

El vencedor en la categoría de Arquitectura, 
ha sido el proyecto “Dos Viviendas en Oropesa (Toledo)” 

Mención en la categoría de Arquitectura a la “Casa MM,
Palma de Mallorca” de Ohlab.

El primer premio en la categoría de interiorismo ha sido
para “TABA espazioa” de Ibon Salaberria, 
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LG Hausys presenta Velvet, cuatro nuevos colores
de la gama Solid de HI-MACS®

Los colores Velvet de HI-MACS®, exclusivos de LG Hausys, amplían, aún más,
las posibilidades de diseño. Las nuevas tonalidades, pertenecientes a la gama
Solid, se inspiran en la belleza de la naturaleza, con ricos pigmentos orgánicos
que al tacto recuerdan a materias nobles como el cuero y la arcilla. Mink, Ever-
green, Cosmic Blue y Suede ofrecen unos acabados muy sugerentes al ma-
terial de piedra acrílica de última generación.
Los colores Velvet aportarán una elegancia equilibrada y auténtica a cualquier es-
pacio. Esta nueva gama incluye cuatro elegantes tonos a la prácticamente ilimita-
da paleta de colores de HI-MACS® que conserva todas sus cualidades iniguala-
bles: resistencia, versatilidad, termoformabilidad, juntas imperceptibles,
durabilidad, impermeabilidad e higiene. Cargados de carácter, los cuatro tonos Vel-
vet, exponen diferentes niveles de contrastes, desde más fuertes a más sutiles.
Los nuevos colores Velvet estarán disponibles en Europa a partir de marzo,
aumentando la amplia gama de colores, efectos y texturas que han hecho de
HI-MACS® un material excepcional de la mejor calidad, que ofrece infinitas
posibilidades.

LG Hausys launches the Velvet Colours, 
4 new solid shades of HI-MACS®

HI-MACS® Velvet colors, LG Hausys exclusive, extend even more the design
possibilities. The new tonalities, belonging to the Solid range, are inspired by
the beauty of nature, with rich organic pigments that remember the touch of
noble materials such as leather and clay. Mink, Evergreen, Cosmic Blue and
Suede offer a very suggestive finishes to the latest acrylic stone material.
The Velvet colors will bring a balanced and authentic elegance to any space.
This new range includes four elegant tones to the virtually unlimited HI-
MACS® color palette that retains all its unmatched qualities: strength,
versatility, thermoformability, imperceptible joints, durability, waterproofness
and hygiene. Loaded with character, the new four Velvet tones expose different
levels of contrasts, from stronger to more subtile.
The new Velvet colors will be available in Europe starting in March, increasing
the wide range of colors, effects and textures that have made HI-MACS® an
exceptional material of the best quality, offering infinite possibilities.

Los datos dieron dado a conocer en el transcurso de su Reunión Comercial ce-
lebrada en noviembre en Madrid. Esta reunión convoca a los más de doscien-
tos socios de esta central de compras para analizar el ejercicio del año que con-
cluye y explicar los nuevos proyectos para el 2017.
Con relación a los presupuestos, serán continuistas y en evolución. Como ci-
fras significativas, el incremento por rappels desde el año 2015 ha sido de un
37%. Asímismo, se ha superado el importe neto de cifra de negocios durante
2016, y se espera que para 2017 haya un incremento de un 23%. 
Dos de los proyectos estrella de la compañía, Cocoon y BigMatCity se afianzan
con gran éxito. El objetivo de BigMatCity para 2017 es estar presente en 40
ciudades. Este año se han inaugurado puntos de venta en Córdoba y Murcia, y
también próximamente abrirá sus puertas el primer BigMat City de Avilés. Res-
pecto a Cocoon, se han abierto puntos de venta en Talavera, Toledo, Villajoyo-
sa y Almoradí, Alicante, en Córdoba, en Sentmenat, Barcelona, en Lazkao, Gui-
puzcoa y en Murcia (la semana pasada). En muy poco tiempo habrá espacios
Cocoon varias capitales de provincia y ciudades de más de 50.000 habitantes.
En el capítulo de la logística, desde diciembre las rutas cubren toda España, y

está previsto que durante 2017 Portugal cuente con tres zonas nuevas de re-
parto; se incorporan también la islas. A los 42.000 m2 de su plataforma logísti-
ca inaugurados en enero de este año, se suman ahora 3.700 m2 más.

Excelentes resultados de BigMat en 2016 y nuevos proyectos para 2017
Excellent results for BigMat in 2016; new projects for 2017
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App Rubí Diamond Expert de discos de diamante

Con la App Rubí Diamond Expert se puede seleccionar entre los diferen-
tes tipos de corte; seco o húmedo, así como determinar si lo que buscamos es
un corte rápido o un corte con acabados de alta calidad, y cómo no… poder ele-
gir entre una amplia variedad de materiales que cortar.
La App seleccionará, entre la amplia variedad de discos (Continuos, J-Slot, Tur-
bo, Turbo Viper, Segmentado, Electrodepositado y Vacuum Brazed) del catálo-
go de productos Rubí®, solo aquellos que cumplan con los indicados, ofrecien-
do las opciones más recomendadas y una serie de posibles opciones
secundarias que tener en cuenta.
El usuario podrá descubrir toda la información de cada disco, pulsando direc-
tamente sobre la imagen del disco y accediendo inmediatamente a su ficha téc-
nica (descripción, uso, diámetros disponibles, etc.). Además, Rubí Diamond
Expert ofrece la posibilidad de seleccionar hasta tres discos y comparar sus
especificaciones de forma directa, aportando la posibilidad de decidir cuál de
ellos es el producto más adecuado a las necesi-
dades del usuario, que puede compartir exter-
namente la comparativa de productos con sus
clientes u otros profesionales, o simplemente
guardar en su dispositivo móvil la información
obtenida.
Rubí Diamond Expert no es solo una simple
guía de consulta, también ofrece una línea de co-
municación con el fabricante, pudiendo contac-
tar directamente con Rubí® para resolver cual-
quier duda o consulta sobre la gama de discos de
diamante de la empresa. Está disponible en cas-
tellano, catalán, inglés, alemán, francés, italiano,
holandés, portugués, polaco y ruso, en versiones
Android e iOS.

Rubí Diamond Expert Diamond Disc App

With the Rubí Diamond Expert App, professionals can choose from different
types of cut; dry or wet, and decide whether they want a quick cut or a cut with
a high-quality finish. They can also choose from a wide variety of cutting
materials, of course…
The app makes its selection from a wide variety of discs (Continuous, J-Slot,
Turbo, Turbo Viper, Segmented, Electrodeposited and Vacuum Brazed) from
Rubí’s products catalogue, displaying only those that meet your requirements,
recommending the best options and a series of possible secondary options to
bear in mind.
Users get all the information they need about each disc, clicking on the image
for immediate access to technical specifications (description, use, available
diameters, etc.). Rubí Diamond Expert also enables users to select up to three
disks and compare their specifications directly, allowing users to decide which
one of them is best suited to their needs. They can share the product comparison

with their clients or other professionals, or
simply save the information obtained in the
mobile device.
Ruby Diamond Expert is not just a simple
reference guide. It is also a way of
communicating with the manufacturer,
contacting Rubí® directly and getting answers
to questions and queries about the company's
range of diamond discs. It is available in
Spanish, Catalan, English, German, French,
Italian, Dutch, Portuguese, Polish and
Russian, in Android and iOS versions.

Grup Gamma, especialista en baños y materiales de construcción, cerró 2016
con la incorporación de 16 nuevos asociados. Con estas nuevas altas, la central
de compras se sitúa con 297 asociados y más de 350 puntos de venta en toda
España. Unas cifras que han ido creciendo cada año. Ya en 2015, 25 fueron los
asociados que se sumaron a Grup Gamma. 
La zona de Andalucía es donde se han producido más altas; cuatro nuevos aso-
ciados para esta comunidad. Le sigue Cantabria, con tres nuevas altas este 2016.
Barcelona y Extremadura serían las siguientes, con dos nuevos asociados ca-
da una. En la mayoría de casos se trata de almacenes de construcción que am-
plían su portfolio de servicios incorporando zonas de exposición con produc-
tos para el cuarto de baño, cerámicas y revestimientos. 

Asimismo Grup Gamma ha apostado una vez más por la innovación y el cre-
cimiento con la adquisición de un terreno para ampliar la oferta logística que
ofrece a sus asociados. Cuando las obras hayan finalizado Grup Gamma
contará con 30.000m2 destinados a logística. 
Desde su fundación en 1989, la logística ha sido uno de los puntos fuertes de Grup
Gamma. Actualmente ofrece un servicio de entrega diario a toda España; oferta
más de 10.000 referencias de productos relacionados con el baño, cerámicas y ma-
teriales de construcción. En el nuevo terreno, está prevista la construcción de una
nave de 7.000 m2 que se suman a los 13.000 ya existentes. Esta será la cuarta am-
pliación de la oferta logística de Grup Gamma, lo cual confirma la importancia
de este servicio dentro de la estructura de la central.

Grup Gamma cerró 2016 con casi 300 asociados y con 30.000 m2 de servicios logísticos
Grup Gamma ends the year with almost 300 associates and 30,000 square metres of logistical services




