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Calendario ferial

Anotamos a continuación los próximos salones relacionados de un 
modo u otro con los textiles para la casa. Textiles para el Hogar no se 
responsabiliza de posibles cambios de fecha, suspensiones y omisiones 
que pueda haber en esta relación.

Trade fair calendar

The provisional trade fair calendar for the next months is included below. 
Textiles para el Hogar takes no responsibility for any changes in date, 
suspensions or omissions of those on this list.

- 88th IWTO Congress (Venecia): 9-11 de abril (www.iwto.org)
- XXI Comocreainterni (Cernobbio): 15-17 de abril de 2019 
 (www.comocrea.com)
- XXVII Proposte (Cernobbio): 15-17 de abril (www.propostefair.it)
- XXV CNR EVTEKS (Estambul): 23-27 de abril (www.cnrevteks.com)
- Domotex Turkey (Gaziantep): 27-30 de abril (www.domotexturkey.com)
- Techtextil / Texprocess (Frankfurt): 14-17 de mayo (www.techtextil.

messefrankfurt.com / www.texprocess.messefrankfurt.com)
- XX ZhejiangTex (Yiwu): 16-18 de mayo (www.zhejiangtextile.com)
- Interzum (Colonia): 21-24 de mayo (www.interzum.com)
- ITMA (Barcelona): 20-26 de junio (www.cematex.com, www.itma.com)
- Interiorlifestyle Living (Tokyo): 17-19 de julio 
 (www.interior-lifestyle.com)
- Maison&Objet (París): 6-10 de septiembre (www.maison-objet.com)
- Indigo (Bruselas): 10-12 de septiembre (www.indigobrussels.com)
- XI MoOD (Bruselas): 10-12 de septiembre (www.moodbrussels.com)
- V Home Textiles Premium by Textilhogar (Madrid): 11-13 de septiembre 
 (www.hometextilespremium.com)
- Intergift (Madrid): 11-15 de septiembre (www.intergift.ifema.es)
- HOMI Outdoor_Home & Dehors (Milán): 13-16 de septiembre 

(www.homimilano.com/it/homi-outdoor)
- Habitat Valencia: 17-20 de septiembre (www.feriahabitatvalencia.com)
- OUTLOOK™ 2019 (Atenas): 9-11 de octubre (www.edana.org)
- Domotex Mexico (México City): 15-19 de octubre (www.hfmexico.mx)
- XIX ShanghaiTex 2019 (Shanghai): 25-28 de noviembre 
 (www.ShanghaiTex.cn)
- IV R+T Turkey (Estambul): 28 – de noviembre (www.rt-worldwide.com)

Persax presenta su nuevo y más resistente sistema 
Extreme en la FIPA de Valencia
Persax presents its new and more resistant system 
Extreme at FIPA in Valencia

Persax, firma puntera en el sector de puertas y persianas y fabricante 
de elementos de protección solar desde el 1976, ha presentado su nue-
vo sistema Extreme con una seguridad inigualable en la Feria Interna-
cional de Puertas Automáticas, FIPA, para seguir posicionándose en el 
mercado a escala internacional con productos de calidad y seguridad 
extrema que marcan la diferencia.
El sistema Extreme supone un valor añadido en el sector de las persia-
nas o puertas por la seguridad que ofrece. Bajo este criterio Persax ha 
querido aumentar aún más la resistencia de su producto estrella de se-
guridad, creando dos lamas que además de ampliar su dureza, permi-
ten la adaptación a todos los anchos del hueco, incluso de hasta 8 m.
Tal y como afirma Beatriz Ochoa, directora de Marketing de la emrpe-
sa, “al observar la gran aceptación que ha tenido en el mercado nuestro 
sistema Extreme hemos ampliado la gama de modelos de lama para po-
der ofrecer puertas adaptadas a todos los anchos de hueco (hemos en-
sayado hasta 8 m de ancho). Hemos adaptado los dos modelos de lama 
de persiana que ya teníamos (lamas de seguridad V-100 y VS-300) a la 
guía Extreme, con lo que podemos ofrecer más modelos de persiana 
con las características de resistencia y seguridad de este sistema, tanto 
a la presión del viento como frente a un intento de ejercer fuerza sobre 
la puerta con el fin de acceder al interior.”
El sistema de seguridad Extreme está especialmente indicado para 
zonas donde se requiera un extra de seguridad por el alto índice de ro-
bos o con climas extremos, resistiendo vientos huracanados de más de  
300 km/hora. Es compatible con lamas VS-150, Segur EC-60 y ahora 
también con la lama V-100 y la VS-300, haciendo que se adapte a to-
dos los anchos de hueco.
El especial diseño del conjunto lama, tapón y guía genera una unión 
que limita enormemente la posibilidad de salida de la lama de la guía, 
lo que aporta un extra de resistencia y seguridad a todo el conjunto de 
la puerta. “Un diseño fruto del conocimiento y experiencia acumulada 
de nuestro equipo técnico que está en continua investigación, lo que 
nos permite ofrecer al mercado puertas enrollables con unas excelen-

tes prestaciones de resistencia al viento y a presiones para dañar el pro-
ducto o acceder al interior de las estancias”, explica Ochoa. El sistema 
el sistema V-150 y VS-300 además es autoblocante, lo que le permite 
soportar vientos de más de 300 km/hora (VS-150 Block-60).
La adaptación con estas nuevas lamas viene también a responder a las 
necesidades de los nuevos espacios comerciales, industriales, hotele-
ros y privados de contar con productos con gran resistencia capaces de 
cubrir huecos de grandes dimensiones. “Con la incorporación de estos 
sistemas ensayados, certificados y con sus correspondientes Marcados 
CE, podemos construir puertas enrollables de hasta 8,0x5,5m (anchu-
ra x altura)” asegura Ochoa.
En el sistema V100 Extreme, de lama monopared con acabado plano 
que le aporta una cuidada estética, se han conseguido dimensiones 
certificadas de 6,1x4,1m (anchura x altura) con Clase 5 (según UNE-
EN 13.241). Y en el caso del sistema VS300 Extreme, de lama de 
doble pared autoblocante para una seguridad extra, se han conseguido 
dimensiones certificadas de 8,0x5,5m (anchura x altura) con Clase 5 
(según UNE-EN 13.241).

www.persax.com
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Beltá & Frajumar lanza una carta 
de colores para elegir 
el color de la costura 
de los muebles tapizados
Beltá & Frajumar launches a color 
chart to choose the color of the 
stitching of upholstered furniture

Al comprar un mueble tapizado se puede elegir 
el color de la tela. ¿Por qué no elegir también 
el color de la costura? En muchas ocasiones la 
costura, en algunos tipos de muebles tapizados 
puede tomar más protagonismo de lo que se 
cree. Por ello se ofrece ahora la posibilidad de 
seleccionar no solo el color de la tapicería, sino 
también el color de hilo. De este modo el clien-
te puede conseguir una perfecta combinación 
de colores con el resto de mobiliario y decora-
ción de la estancia donde se instale el mueble.
Para ello Beltá & Frajumar ha lanzado una car-
ta de colores para elegir el color del hilo de la 
costura. Esta es una de las ventajas de adquirir 

productos de una empresa fabricante de mo-
biliario, sobre todo si son muebles fabricados 
desde su primera fase hasta el final.
De este modo se ha creado una tabla de colo-
res en la que cada uno tiene una equivalencia 
con la carta de colores RAL, una referencia 

internacionalmente conocida que permitirá 
de forma sencilla conocer y combinar el co-
lorido seleccionado sin ningún tipo de dudas 
y sin necesidad de tener muestras físicas de 
hilo. Así, el proceso será mucho más fluido y 
satisfactorio para el cliente que desea persona-
lizarlo. De momento los modelos elegidos para 
ello son los sofás Basik y Gues y las butacas 
Delta, Ecko, Adex, Luka, Tempo y Pent; si la 
iniciativa es bien acogida se puede aumentar 
el número de productos con este servicio.
Ahora el cliente ya tiene a su disposición una 
carta de colores de hilos para costuras, con 24 
colores de todas las gamas y tonalidades, desde 
los básicos blanco y negro a los colores más ha-
bituales o las últimas tendencias en decoración 
para poder combinarlos con los tejidos en los 
diseños del modo que más guste a cada cliente.

www.beltafrajumar.com

Magniflex introduces Magnistretch X
Magniflex lanza el Magnistrech X

Magniflex, a luxury mattress manufacturer providing customers with 
customizable and innovative sleep solutions since 1962, brought its latest 
masterpiece – Magnistretch X to the Winter Las Vegas Market (Jan. 27-31)
Due to the Magnistretch mattress success worldwide, the company has 
created an upscale version of the current model called the Magnistretch 
X. Magniflex’s patented mattress is the only product designed to stretch 
and decompress your spine and is approved and endorsed by the American 
Chiropractic Association. The Magnistretch X features the same 
technology that uses pressure exerted by the body to gently stretch the 
spinal column. This subtle traction gradually increases space between 
vertebrae, which improves blood circulation and alleviates back pain. 
Magnistretch X new features include the X-Static mattress cover that 
uses metallic silver fabric for recovery, temperature regulation & bacteria 
reduction. The new model also has a higher profile at 14”.

www.magniflex.com
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Weavers and brands increasingly keen on Seaqual™
Tejedores y marcas, 
cada vez más interesados en Seaqual™

Since its launch on the market in 2016, the brand ingredient Seaqual™ 
has come a long way, sparking both emotion and commitment. Confident 
in the quality of Seaqual™ yarn, which helps rid the ocean of pollution, 
textile manufacturers are expanding their ranges.
Seaqual™ was developed further to the observation that, every year, 12 
million tonnes of detritus ends up in the sea, 80% of which then sinks 
to the depths. This is runaway pollution: if nothing is changed, there 
will be one tonne of waste for every three tonnes of fish in our oceans by 
2025. So Seaqual™ decided to start collecting this plastic, in partnership 
with fishermen, in order to upcycle the marine waste into polymers. This 
initiative was an instant hit with players in the textile industry. Every 
day, new collaborations are forged, leading to new fabrics with Seaqual™ 
certification.
To produce Seaqual™ polymers, plastic waste is retrieved from the ocean 
depths, cleaned and sorted. It is then upcycled into polymers, to be spun 

into top-quality recycled polyester fibre. The polymers boast practically 
the same physical properties as virgin polyester. Available in a broad range 
of sizes and finishes (continuous filaments and discontinuous fibres), 
Seaqual™ polymers are suitable for myriad applications.
They can be used in fabrics for fashion, sport, denim, intimates, swimwear 
and hosiery, as well as furnishings, automotive upholstery, electronics and 
non-wovens.
Demonstrating their commitment, manufacturers and brands partnering 
the brand ingredient Seaqual™ can in turn deploy their creative flair, for 
consumers to enjoy products featuring Seaqual™’s emotion and sense of 
commitment.
The first manufacturers to develop fabrics using Seaqual™ polymers 
immediately acknowledged its intrinsic qualities and ease of use. It is 
every bit as versatile as standard polyester, and can be used in all weaves 
and with all dyes! Now demonstrating staunch loyalty, these textile firms 
are constantly adding to their range, developing new, more complex fabric 
qualities, achieved with new fibre mixes that incorporate Seaqual™.

www.seaqual.com

© photos: DR

Aesthetic Movement 
and Alterra Pure Announce Partnership
Colaboración entre Aesthetic Movement 
y Alterra Pure

Alterra Pure, a company changing the world of home textiles with its 
seed-to-sanctuary model of transparency, has partnered with Aesthetic 
Movement (A/M) as its exclusive North American sales group focusing 
on the specialty retail sector.
As part of the partnership, Alterra Pure is presented in A/M showrooms in 
New York, Atlanta, Las Vegas and Los Angeles as well as at industry trade 

shows including Las Vegas Winter Market; Shoppe Object in New York 
City; and Atlanta Gift & Home Furnishings Market.
Founded by two textile veterans, Alterra Pure creates woven Percale 
bedding made of 100% GOTS-certified organic cotton that is cool, crisp 
and sustainable. The company is focused on ethical manufacturing, 
deliberate transparency and organic integrity. Alterra Pure exemplifies the 
founders’ beliefs and values to build a better world for future generations.
A/M provides a range of services for discerning clients in the gift, home, 
jewelry and personal accessories industries and serves as a think tank for 
smart, creative collaborations and a harbinger of style. The team at A/M 
believes that considered design and frequent brushes with beauty can 
enhance the overall quality of life and it aims to contribute to that end 
with every project and partnership it undertakes.
Wanda Weller, co-founder and creative director of Alterra Pure, said, “In 
my past experience as a shop owner, I would meet with many showrooms 
seasonally. Aesthetic Movement always stood out as one of the premier 
showrooms in terms of the products they curated as well as their integrity 
in representing the brands and their relationships with buyers like myself. 
So, when it came time to look for a showroom for Alterra Pure, A/M was 
the first showroom that came to mind, knowing that our product would be 
in good hands with like-minded people who have the same high standards 
as we do.”
A/M founder and Creative Director Jesse James said, “We were immediately 
drawn to Alterra Pure for the exceptional quality and commitment to 
organic purity and ethical standards. We also love the beautiful, retail-
friendly packaging that sets them apart. These products are pure and 
simple and provide a solution for the merchant that wants to offer the best 
sleep essentials.”

www.AestheticMovement.com
www.AlterraPure.com
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KE crea con Kedry Prime una nueva área para relax
KE creates a new relaxation area with Kedry Prime

Un caserío se levanta entre las colinas de alto valle del Tevere, en los 
Apeninos centroseptentrionales. Rodeado de hectáreas de zona verde 
y olivos, esta masía ha sido construida de cero con la participación 
de los mejores artesanos de la zona y con el máximo cuidado en los 
detalles.
Dispuesto en tres niveles (un sótano y dos externos), el caserío tiene 
también un área para relax con piscina y solárium, ubicada en la cima 
de una pequeña colina desde la cual se disfruta de una maravillosa 
vista de Città di Castello (PG, Italia) y del valle.
Para disfrutar completamente de esta área de relax, el propietario, un 
particular, deseaba añadir una cocina exterior para usar en verano, para 
organizar barbacoas al aire libre y aperitivos al lado de la piscina.
La Oficina Técnica de KE, en colaboración con el distribuidor de KE 

Store Andrea Vandini, ofreció la solución ideal para proteger esta zona 
cocina, proponiendo una cobertura versátil y funcional como es Kedry 
Prime, la pérgola de aluminio con techo de lamas de estilo básico con 
terminaciones personalizadas, como los strip led a lo largo del canalón 
y las lamas para que de noche se cree un evocador efecto salón. En 
este caso, el área cubierta mide 27 m2.
Realizada en tonos negro inver con lamas blancas haciendo contraste, 
Kedry Prime protege de la luz solar, el viento, la humedad y, gracias 
al cuidadoso diseño de las piezas móviles, ofrece una alta eficiencia 
incluso en caso de lluvia.
La estructura se puede cerrar con ventanas correderas panorámicas 
o toldos verticales laterales Vertika Prime. La variedad de elección de 
telas (transparentes, semiopacas y opacas) posibilita el nivel de protec-
ción deseado.
En este caso se optò por cuatro cortinas Vertika Prime con tejido opaco 
vintage, con la doble función de sombreado durante los días de verano 
y para protección del mobiliario y la cocina exterior en los meses de 
invierno
Características técnicas de Gennius Kedry Prime, pérgola bioclimática 
con techo de lamas, disponible tanto en versión autosoportada como 
adosada:
- Altura de la franja perimetral: 23 cm
- Sistema autosoportado de dimensiones 450x600 con 4 columnas
- Sistema adosado de dimensiones 450x600 con 2 columnas
- Sistema completamente modular en la línea y salida con diferentes 

opciones de fabricación
- Opciones: Kit de luces led blancas regulables en el perímetro inter-

no y las lamas; Kit de luces led RGB regulables en el perímetro exte-
rior; Vertika Prime integrado hasta 6 m y escondido en el perímetro; 
Toldo de tejido en el perímetro interno

- Paso de lama 200 mm con rotación hasta 135°
- Tornillería inox oculta
-  Sistema de apertura automática de las lamas con mando a distancia.

www.keoutdoordesign.com

Sebastian Suite diseña sofisticados cojines 
para el sector contract
Sebastian Suite designs sophisticated cushions 
for the contract sector

Un exclusivo diseño emocionalmente atractivo es imprescindible para 
atraer al cliente en los espacios hoteleros y de restauración. De formas 
geométricas y suaves texturas, la nueva colección de cojines, diseña-
dos para el sector contract, por la firma de decoración de alta gama 
Sebastian Suite consigue transmitir confort y serenidad, sofisticación 
y elegancia, adaptándose a una gran variedad de espacios.
Hechos a mano, la calidad de los materiales con los que están reali-
zados es muy elevada. Su alta resistencia al desgaste los convierte en 
el complemento decorativo ideal para lugares de alto tránsito, como 
hoteles, restaurantes y espacios retail.
La combinación de gris antracita, rojo burdeos, cuarzo rosa y verde 
petróleo entran en consonancia en un variado número de ambientes 
de los espacios retail, gastronómicos y hoteleros; su diseño aporta, ade-
más de diferenciación, un toque de estilo, distinción y calidez.
La colección consta de 4 modelos de cojines cuadrados, todos de igua-
les medidas, que pueden combinarse entre sí para conseguir un con-
junto de armonía ideal:
-  Agra, de formas asimétricas en tres tonos antracita, pink y patrol

 - Karti presenta 4 formas triangulares combinadas en tonos burdeos y 
antracita

-  Surat es un cojín en tono burdeos con una ancha banda de color 
cuarzo rosa

-  Bundi: tonos antracita, pink y patrol.
Las peticiones se pueden realizar directamente desde la web de Sebas-
tian Suite, el envío es gratuito y hay 30 días para devolver el producto.

www.sebastiansuite.com
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Cómo cambiar la lona del toldo 
sin quitar la estructura
How to change the awning canvas 
without removing the structure

Los toldos son un gran aliado para aquellos 
momentos con familiares o amigos en la te-
rraza, ya sea verano o invierno. Sin embargo, 
el paso del tiempo y las condiciones meteo-
rológicas pueden ensuciar y estropear la lona, 
empeorando su aspecto y su capacidad de 
protección solar. Hay una solución económi-
ca y rápida para rejuvenecer este elemento de 
decoración exterior: el cambio de la lona del 
toldo. Es un método duradero, ya que permite 
cambiar solo lo indispensable. Al no tener que 
cambiar todo el mecanismo, es una solución 
asequible: el coste de una lona nueva no al-
canza ni una cuarta parte del coste de un tol-
do completo. ¿Lo mejor? La nueva lona tiene 
una garantía del fabricante de 5 años, lo que 
permite prolongar tranquilamente la vida del 
toldo.
Tras una visita para tomar las medidas de la 
lona y escoger el tipo, el cambio de lona es 
muy rápido. Implica menos de dos horas, re-
glaje incluido.
Cambiar la lona del toldo en invierno antici-
pando el buen tiempo es bueno, no solo para 

poder evitar así las listas de espera que se pro-
ducen más adelante, sino porque además ello 
permite aprovechar los primeros días de buen 
tiempo protegido del sol.
Además de ser práctico, cambiar la lona del 
toldo es la ocasión perfecta para dar un nue-
vo aire a su exterior. Las selecciones de ayer 
pueden no ser las de hoy. Una lona de toldo 
nueva modernizará y armonizará la vivienda 
gracias a los distintos diseños y colores. Lisa, 
a rayas, con motivos, con contrastes o natural, 
Dickson ofrece más de 200 tipos de lonas de 
diseño para decorar su espacio con armonía. 
Las telas Dickson brindan un toque fresco y 
rejuvenecedor a su terraza.
La lona de toldo Dickson está compuesta de 
fibras acrílicas teñidas en masa. Este método, 
que incorpora los pigmentos directamente en 
la fibra, proporciona una mejor resistencia de 
los colores a la radiación UV y a la intempe-
rie. Los colores seguirán como nuevos durante 
10 años. Así pues, la lona de toldo Dickson es 
la mejor opción si busca un producto de alta 
gama y resistente. Es una lona de diseño que 
se adapta a un uso exterior regular y que podrá 
usar a lo largo del año.
Dickson ofrece varias gamas de lonas de tol-
do duraderas y de buen rendimiento, con dis-
tintos perfiles de tecnicidad que se adaptan a 

cualquier necesidad: protección contra la ra-
diación UV, regulación de la luz, facilidad de 
mantenimiento...
Hace 200 años que Dickson fabrica todas 
sus gamas de lonas de toldo en su fábrica en  
Wasquehal, en el norte de Francia. 350 traba-
jadores hacen perdurar un saber hacer ances-
tral, Made in France.

www.dickson-constant.com

Vayoil Textil, elegida de nuevo 
miembro del comité organizador 
de Hostelco
Vayoil Textil, reelected as member 
of the Hostelco organizing 
committee

La empresa Vayoil Textil, representada por su 
director Comercial Ramón García, fue ele-
gida de nuevo para formar parte del Comité 
Organizador de Hostelco 2020, que dicho 
año se celebrará del 20 al 23 de abril en Fira 
Barcelona.
El comité organizador de Hostelco lo forman 
personalidades clave del sector y su función es 
consultiva y de asesoramiento. Se han seleccio-
nado empresas de referencia del sector como es 
el caso de Vayoil Textil como expertos proveedo-

res de lencería para hostelería y colectividades.
El comité ya ha celebrado su primer encuentro 
para continuar incrementando el interés del 
sector en este salón y con la vista puesta en in-
corporar nuevas propuestas de dinamización.
Se trabaja ya en un plan de actos paralelos 
para convertir a Hostelco en un motor secto-

rial y en una plataforma de negocios, así como 
en aumentar su visibilidad internacional.
Las necesidades de los expositores y visitantes 
son un punto muy importante de trabajo del 
comité con el objetivo principal de conseguir 
un salón más eficaz y útil.
En palabras de Luís Esteve, gerente de Vayoil 
Textil, “se trata de todo un honor para noso-
tros que Fira Barcelona y más concretamente 
Hostelco vuelva a confiar en Vayoil Textil para 
colaborar en el desarrollo de este certamen de 
referencia que sin ninguna duda va a ayudar a 
las empresas a mejorar sus estrategias y se va 
a convertir en una plataforma internacional de 
negocio única”.

www.vayoiltextil.es
www.hostelco.comPrimera reunión del Comité de Hostelco
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Vertisol y Raw Color: 
nueva colección 
donde el color lo es todo
Vertisol and Raw Color: 
a new collection 
in which color is everything

Vertisol, proyecto de Eduardo García García y 
Adrián García, fabricantes de tejidos técnicos 
de diseño para ofrecer soluciones 360° a ar-
quitectos e interioristas, lleva más de 30 años 
practicando el oficio histórico de tejedor sin 
dejar de evolucionar. Con hilos de la máxima 
calidad, sostenibles y resistentes, esta firma in-
novadora presenta ahora tres líneas de tejidos 
(Hatching, Density y Rows), realizadas junto 
al estudio de diseño multidisciplinar neerlan-
dés Raw Color. Es una iniciativa de Daniera 
ter Haar y Christoph Brach, que realizan un 
sofisticado tratamiento de la materia y el color, 
mezclando los campos del diseño gráfico y la 
fotografía.
El color y la personalidad que trasmiten ha 
sido por lo tanto, la principal fuente de inspi-
ración para Hatching, Density y Rows. Como 
un imaginario descubierto a través de una ven-
tana, como un universo de armonía e interac-

ción entre hilos y colores, Vertisol y Raw Color 
han conseguido reinventar un producto muy 
contract dándole un punto de vista decorativo, 
elegante y sin perder los altos estándares de 
calidad que garantizan todos sus productos. Se 
propone una nueva paleta de colores de au-
tor, con un tratamiento del color en tonos y 
densidades que ofrecen una sensación gráfica 
y novedosa, alejándose de los colores estánda-
res del universo contract. Hatching, Density 
y Rows son colecciones donde la tecnología, 
la experiencia y el diseño se unen traspasando 
los límites de las grandes tiradas.
Fabricante de tejidos técnicos para arquitec-
tura, Vertisol ofrece soluciones integrales a 
profesionales con una amplia línea de marcas, 
teniendo actualmente las líneas Hatching y 
Density disponibles para Lessen Acoustics 
y para Vertisol Shade Fabrics, división para 
la que también está disponible la colección 
Rows:
•  Vertisol Shade Fabrics: primera división de 

negocio de Vertisol que ofrece tejidos para 
protección solar muy eficientes y respetuo-
sos con el entorno.

•  Lessen Acoustics: gracias a su determina-
ción por crear entornos más acogedores 

y saludables para las personas, nacen los 
paneles acústicos, con los que se pueden 
acondicionar todo tipo de espacios, públicos 
y privados.

www.vertisol.com

Intergift, Bisutex y MadridJoya 
recibieron la visita de 41.013 
profesionales de 77 países
Intergift, Bisutex and Madridjoya 
had 41,013 trade visitors from 
77 countries

El 10 de febrero cerraron sus puertas en IFE-
MA los salones Intergift, Bisutex y MadridJoya 
contabilizando la asistencia de un total 41.013 
profesionales de 77 países. Especialmente sig-
nificativo fue el alcance internacional de estas 
convocatorias, con un incremento del 20% en 
el número de visitantes extranjeros respecto 
al año anterior. Cabe destacar el exitoso Pro-
grama de Compradores Internacionales, en el 
que participaron más de 400 grandes compra-
dores de 50 países, que contribuyó a la promo-
ción, dinamización e internacionalización de 
las empresas participantes.
Los salones ocuparon los pabellones 1, 3, 4, 5, 
6, 7, 8 y 9 del recinto, con la participación de 
más de 1.200 empresas y marcas nacionales 
e internaciones, que ofrecieron a los profesio-
nales sus colecciones de cara a la temporada 
Primavera-Verano 2019 de los segmentos de 
la decoración, el regalo, la bisutería y comple-
mentos de moda, joyería, relojería e industrias 
afines. Su coincidencia con Momad – Moda 
en Madrid-, además de generar importantes si-
nergias, contribuyó a configurar la gran cita glo-

bal de tendencias, moda y bienes de consumo. 
El mundo del interiorismo se dio cita en In-
tergift, que contó con la presencia de recono-
cidos decoradores, arquitectos e interioristas.
A ello cabe sumar los extraordinarios resultados 
del espacio de `Editores Textiles`, donde parti-
ciparon más 120 empresas y marcas internacio-
nales líderes en diseño textil, papeles pintados y 
revestimientos murales. Como novedad en esta 
edición, se incorporaron además las empresas 
del área ´Soluciones para el interiorismo`, don-
de se dieron a conocer las últimas novedades 
en soluciones y materiales para la decoración 
residencial y canal contract, configurando así el 
mejor escaparate de la élite de la decoración.
Intergift, que ocupó los pabellones 1, 3, 5, 7, 
8 y 9, mostró la más completa perspectiva de 
propuestas y tendencias en decoración, así 
como miles de innovadoras ideas en artículos 
de regalo, con la participación de 683 empre-
sas y marcas de 17 países. El salón se ratifica 
así como el mayor referente del mundo de la 
decoración y el regalo en España, con más de 
40.000 m2 de exposición.
Mención aparte merece el éxito de convocato-
ria en las 24 sesiones del Speaker´s Corner de 
Intergift, que congregaron a más de 650 asis-
tentes. Estas jornadas ofrecieron a los profesio-
nales interesantes pautas y herramientas para 
estar al día en tendencias, hábitos de consumo 
y otras informaciones esenciales para favorecer 

la actividad comercial de sus negocios. Entre 
otros contenidos destacaron algunas charlas y 
talleres como Cómo generar resultados para tu 
tienda on line; Marketplace: clave para maximi-
zar tu negocio ¿Cómo vender más a través de 
las redes sociales?; 10 palabras poderosas para 
conquistar el corazón de tus clientes, o el taller 
Decoración floral en grandes eventos: Boda en 
el Palacio de Liria. Las actividades se comple-
taron con la celebración de la jornada Hotels & 
Retail Design, que puso el cartel de completo 
con 130 asistentes. Contó con ponencias por 
parte de NH Hotel Group, Radisson Hotel 
Group, Jean Porsche Arquitectura +Interiores, 
PF1 Interiorismo, Alejandra Pombo estudio de 
interiorismo, Marketing-Jazz, María Villalón 
Studio, Alfaro-Manrique Atelier, Oopen Studio 
y Sonia Pedregal Interior Design.
En esta edición, el diseño volvió a ser uno de 
los protagonistas con diferentes intervencio-
nes en los pabellones realizados por la Escuela 
Madrileña de Decoración coordinado por An-
drea Blanco y Aitor Viteri, y otros dos proyec-
tos elaborados por los alumnos del Máster de 
Espacios Comerciales de la Escuela Superior 
de Diseño de Madrid, y coordinados por la 
profesora Romina Barbieri.
La próxima edición de Intergift tendrá lugar 
del 11 al 15 de septiembre.

(www.intergift.ifema.es)
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BekaertDeslee supports 
ocean cleanup
BekaertDeslee contribuye 
a la limpieza del océano

Every year, 8 million tons of garbage reach the seas. 
75% lies underneath the ocean’s surface, forming 
an immediate threat to marine life. Governments, 
businesses and consumers share the responsibility 
to preserve the oceans for future generations. 
BekaertDeslee, the global market leader in the 
development and production of mattress textiles, is 
taking part in a massive ocean cleanup initiative. 
The Seaqual™ organization pays fishermen from 
the Spanish coasts of the Mediterranean Sea 
to collect garbage and bring it ashore. For this 
initiative, additional garbage harvesting platforms 
will be built in The Americas and in Asia. Each 
material, including aluminium, metal, glass or 
plastic, goes to its own unique recycling chain.

Textile technology enables BekaertDeslee to 
take the plastics found in the ocean and upcycle 
them into new yarns that are used to produce 
their high quality mattress textiles and mattress 
covers.
BekaertDeslee is on a mission. They feel a 
strong sense of responsibility to help save our 
beautiful blue planet for the future generations. 
They encourage their employees and their 
families around the globe to help create 
awareness and to become Seaqual™ Friends. 
BekaertDeslee invites all of their business 
partners in the bedding industry to join the 
initiative and to become Seaqual™ members 
and ambassadors. Their attractive range of 
beautiful woven and knitted Seaqual™ fabrics 
make comfortable mattresses and pillows for 
a good night’s sleep and a clean conscience. 
Consumers on all continents are showing a 
keen interest in purchasing Seaqual™ products 

and in joining the Seaqual™ community. 
The Seaqual™ initiative has been introduced to 
the world of sleep at the occasion of Interzum 
Guangzhou, March 28-31 and will happen the 
same at Interzum Cologne, May 21-24.

www.dogoodsleepwell.com

BekaertDeslee Australia during Clean Up Day Australia

La revolución de los espacios de trabajo, 
nuevos lugares de vida
Revolution at work spaces as new places of life

La relación con el trabajo está cambiando y, empujadas por los cam-
bios sociales, las oficinas se están reinventando a sí mismas. La digi-
talización fomenta la movilidad y libera los marcos tradicionales. Hoy 
en día, el trabajo es nómada. En una época de colaboración y herra-
mientas participativas, los espacios de coworking están en racha, como 
embajadores de una forma de trabajo amigable e interactiva. En la era 
de las redes sociales y la afirmación de la individualidad, los empleados 
se apropian y personalizan el espacio de trabajo. 
Enfrentados a estos nuevos retos, los fabricantes, distribuidores, plani-
ficadores y ordenadores de espacios se dirigen al mundo del hogar para 
aportar más alma, amabilidad, comodidad y creatividad a los espacios 
de trabajo y convertirlos en un activo para las empresas para atraer y 
retener el talento.
Maison&Objet, laboratorio de expresión de un nuevo arte de trabajar: 
desde hace 25 años, M&O es el socio de referencia de la comunidad 
de profesionales del arte de vivir, la decoración y el diseño. Por su 
prisma creativo y de alta gama, su oferta de muebles y objetos deco-
rativos, así como la experiencia prospectiva de sus socios, M&O se 
compromete a respaldar a los actores de la ordenación de oficinas en 
la renovación del diseño en el trabajo. El salón les acogerá en París del 
6 al 10 de septiembre de 2019, en el corazón de la primera región eco-
nómica de Europa, con 52 millones de m² de oficinas y campeona de la 
reinvención del trabajo con cerca de 7.700 start-ups, 216 incubadoras 
y 171 espacios de coworking.
Con 2/3 de sus visitantes arquitectos y decoradores ya involucrados 
en proyectos de diseño de oficinas, la feria es un crisol natural para 
la búsqueda de soluciones decorativas para estos nuevos lugares plu-
rales. Este potencial se ve reforzado por la visita del 85% de las gran-
des empresas francesas, impulsadas por la tendencia de las zonas de 
coworking, que actualmente dedican el 41% de su superficie a zonas 
comunes.
En septiembre, M&O desvela su nueva temática: Work!, abanderando 
así la comunidad de este sector. Las más bellas propuestas de mobi-

liario de oficina y nuevos espacios de trabajo se destacarán en una 
zona dedicada y se completarán con un recorrido para identificar, a lo 
largo de la feria, a los expositores capaces de satisfacer las necesidades 
de mobiliario. Las novedades relativas a esta temática, detectadas por 
Chantal Hamaide y escenificadas por Philippe Boisselier, se reunirán 
también en uno de los espacios What’s New? para poner de manifiesto 
estos pequeños muebles, objetos o accesorios que contribuyen a la 
personalidad de un nuevo diseño.
También habrá un ciclo de conferencias especializadas dirigidas por 
los expertos del mercado, que permiten, en particular, descubrir los 
logros de proyectos ejemplares con una perspectiva internacional. Las 
reuniones de negocios promoverán encuentros en el salón entre usua-
rios con proyectos para su lugar de trabajo y fabricantes o diseñadores. 
Por último, un experto diseñará un lugar para convivir, compartir y de 
bienestar, que también puede ser una invitación atractiva para trabajar 
para una empresa o una comunidad.
Un reto en el sector de la decoración y el arte de vivir que M&O des-
taca en esta edición y que no dejará de desarrollar con la ambición de 
convertirse rápidamente en la plataforma puntera para el diseño y la 
ordenación de nuevos espacios de trabajo: Work! in progress...

www.maison-objet.com
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Emilie Paralitici, 
Artistic Director at Lelièvre
Emilie Paralitici, 
directora Artística de Lelièvre

Emilie Paralitici (pictured) has been sharing her 
creative talent with Lelièvre, the internationally-
renowned and family-owned creative textile 
studio, since 2004. After her studies and training 
in interior designs and textile design, she joined 
as Creative Assistant where she continued to 
hone her skills, and has since worked her way up 
the ladder to Artistic Director.
Under her creative leadership, Lelièvre continues 

to flourish, producing elegant yet audacious 
fabrics and prints for each new collection. 
Focusing on contemporary design and bespoke 
pieces, Lelièvre exclusively creates highly 
imaginative and unexpected collections of high-
end textiles and coordinating home accessories.
The Lelièvre 2019 collection includes the 
enrapturing ‘A Perfect World’ wallpapers in 
collaboration with Jean Paul Gaultier, Nature 
Précieuse fabrics in hues of golds, blues and 
reds, and the first ever wallpaper collection by 
Lelièvre, ‘The Wall Chapter 1’.

www.lelievreparis.com

El equipo de R+T se reconfigura

La directora de proyectos sénior Melanie Brenner volvió al equipo de 
R+T a principios de enero. Desde hace diez años coordina con éxito 
los proyectos de Messe Stuttgart y ha contribuido de forma decisiva al 
creciente éxito de la feria líder mundial de persianas enrollables, porto-
nes y protección solar. A principios de 2017 Brenner empezó un permiso 
de maternidad de dos años y vuelve ahora con gran dinamismo y nuevas 
ideas: «Tras esta pausa, me alegra especialmente volver a reunirme con el 
equipo, pero también ver caras nuevas en la familia de R+T y juntos poder 
hacer crecer a R+T como el encuentro más importante del sector.»
Asimismo, desde enero de 2019, el equipo cuenta con el apoyo de Va-
nessa Kunz como nueva directora de Comunicación. Sucede a Astrid 
Ehm, que se trasladó a mediados de 2018 a la división de Economía y 
Formación de Messe Stuttgart. Kunz estudió Comunicación y Medios 
en la DHBW de Ravensburg y en los años sucesivos trabajó en los 
ámbitos de marketing y de relaciones públicas en empresas de radio-
difusión, así como en editoriales. Forma parte del equipo R+T junto 
con Melanie Brenner, Philipp Götz, Ina Fröhlich y el jefe del Depar-
tamento Tecnológico Sebastian Schmid. «Nuestro equipo ha demos-
trado en los últimos años que, aunque parte de lugares muy distintos, 
siempre es capaz de hacer surgir nuevos potenciales para nuestra feria 
líder mundial. Me alegra que nuestra compañera Melanie Brenner, 
con su gran experiencia, haya vuelto, y también celebro la incorpora-
ción de Vanessa Kunz, quien seguro nos aportará un nuevo impulso. 
Poder contar con ambas nos permite estar mejor preparados para la 

próxima R+T, y tenemos ganas de que llegue el salón», añade Schmid. 
La próxima edición de la feria será en 2021, por primera vez de lunes a 
viernes, del 22 al 26 de febrero, en el recinto ferial de Stuttgart.

R+T team reorganises itself

At the beginning of January, Senior Project Manager Melanie Brenner 
returned to the R+T team. With her know-how, she has already supported 
Messe Stuttgart projects for over ten years, and has made a significant 
contribution to the continuing success of the leading world trade fair 
for roller shutters, doors/gates and sun protection systems. At the start of 
2017, Brenner started a two-year period of maternity leave, and has now 
returned full of zeal and new ideas: “After my break, I’m now particularly 
looking forward to seeing the many familiar faces, but also meeting new 
people in the R+T family, and together with them to develop R+T further 
as the most important international event for the industry.”
Also in January 2019, Vanessa Kunz reinforced the trade fair team as 
the new Communication Manager. She replaces Astrid Ehm, who 
had already transferred to the Business & Education division at Messe 
Stuttgart in mid-2018. Kunz studied media and business communication 
at the DHBW Ravensburg, and in the following years she worked in 
the field of marketing and PR in broadcasting, as well as in publishing 
companies. Kunz completes the R+T team with Melanie Brenner, Philipp 
Götz, Ina Fröhlich and Department Head Sebastian Schmid. “That our 
team in various constellations repeatedly develops new potentials for our 
leading world trade fair has been shown several times in recent years. I am 
delighted at the return of our experienced colleague Melanie Brenner, as 
well as the fresh air provided by Vanessa Kunz. With these two colleagues, 
we are ideally prepared for the next R+T, and we look towards the event 
full of optimism,” adds Sebastian Schmid.
The next edition of the fair will take place in 2021, for the first time from 
Monday to Friday, 22 to 26 February, at the Stuttgart Trade Fair Centre.

www.messe-stuttgart.de/r-t

Kunz (Fotos: Messe Stuttgart) Brenner

El equipo R+T de Stuttgart (de izq. a dcha.): Philipp Götz (coordinador de proyec-
tos sénior), Melanie Brenner (responsable de proyectos sénior), Sebastian Schmid 
(jefe del Departamento Tecnológico), Vanessa Kunz (directora de Comunicación), 
Ina Fröhlich (coordinadora de proyectos)
The R+T Stuttgart team (left to right): Philipp Götz (Senior Project Coordinator), Me-
lanie Brenner (Senior Project Manager), Sebastian Schmid (Head of Technology De-
partment), Vanessa Kunz (Communication Manager), Ina Fröhlich (Project Coordinator)
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Exposición: 
«Poesía filosófica ... visual»
Exhibition: 
«Philosophical ... visual poetry»

Coincidiendo con el Año Brossa, el artista 
Toni Prat, premio Poesía brossiana en 2012 
y colaborador de Textiles para el Hogar, ex-
pone en Barcelona un centenar de obras 
bajo el título «Poesía filosófica ... visual». La 
muestra, organizada por la Facultad de Fi-
losofía, se puede visitar de lunes a viernes, 
de 09.00 a 21.00, hasta el 30 de junio, en la 
sede de la propia Facultad (C/ Montalegre, 6,  
Barcelona).
Prat inició su camino por la poesía visual con 
el libro Eloqüències: poesia visual, convencido 

de que esta puede ser una buena vía para co-
municarse. Las obras interpelan al espectador 
con cuestiones tan existenciales como el paso 
del tiempo, las discriminaciones raciales o la 
igualdad de género. «En esta recopilación de 
pretendidas elocuencias no verbales he queri-
do opinar sobre cosas bastante fundamentales 
en la vida como para no escatimar tiempo en 
ellas», explica Toni.
Como actividad complementaria, el 8 de mayo 
a las 10.00, en el aula 408 de la Facultad, ten-
drá lugar un debate abierto sobre las obras de 
esta muestra con la presencia del autor y los 
profesores Gonçal Mayos (Filosofía UB ), que 
moderará el acto, y Miquel Pérez Mas (His-
toria del Arte UVic-UCC), que ofrecerá una 
breve conferencia.

Tediber: Alba Cortizas, nueva 
Country manager para España
Tediber: Alba Cortizas, new 
Country manager for Spain

Tediber ha nombrado a Alba Cortizas Martínez 
Country Manager para dirigir las operaciones 
de la empresa en España. Graduada en Ad-
ministración y Dirección de Empresas y con 
un máster en Management Estratégico e In-
ternacional, en su nuevo cargo, Cortizas des-
empeñará un papel clave impulsando la marca 
Tediber en el territorio de España. Con solo 
26 años, será la responsable de liderar la estra-
tegia de crecimiento de negocio, desarrollar la 
red comercial y de socios de la compañía, así 
como dirigir sus estrategias de marketing.
“Poder participar en el desarrollo de Tediber 
en España supone todo un desafío para mí. 
Siempre he querido formar parte de una em-
presa internacional que me permita seguir de-
sarrollando mi carrera y continuar aprendien-
do. De hecho, el ambiente start-up de Tediber 
es más flexible a la hora de trabajar, tengo la 
oportunidad de innovar, de elegir mis misiones 
y la confianza por parte del equipo”, afirmó.
“Me siento muy orgullosa de ser la Country 

Manager de Tediber ya que creo que España 
ofrece grandes posibilidades en el sector del 
descanso. Mi ambición es posicionar la marca 
como un referente en el mercado, que la gente 
piense en Tediber cuando quiera comprarse 
un colchón. Además, es una marca que pro-
pone un enfoque diferente y original. Tediber, 
prioriza la relación con el cliente y es algo en lo 
que me gustaría centrarme para seguir crecien-
do en España de manera excepcional en 2019.”
Desde su lanzamiento en España en 2017, la 
start-up ha ido consolidándose como un referen-
te en el sector del descanso con más de 40.000 
colchones vendidos en los tres países principales 
de actuación de la marca: Francia, Italia y Espa-
ña, y espera doblar esta cifra en 2019.
“Estamos encantados con la incorporación de 
Alba al equipo de Tediber”, dijo Juan Pablo Na-
ranjo, cofundador y diseñador de Tediber. “Gra-
cias a su talento y entusiasmo, estamos seguros 
de que nos ayudará a alcanzar nuestras metas de 
crecimiento en España, así como posicionarnos 
como una marca de referencia en el mercado”.
Tediber es la start-up líder en el sector de la 
producción y venta de colchones on line en 
Francia. Fundada en 2015, nace de una am-
bición muy sencilla: cambiar la vida de miles 

de personas creando un “increíble colchón” 
asequible para todos, de la manera más sim-
ple posible, sin intermediarios y a un precio 
razonable.
Gracias al boca-oreja y con más de 15.000 
comentarios positivos en su web, ha vendido 
ya más de 40.000 colchones y ha ampliado re-
cientemente su gama de productos lanzando 
el colchón infantil Tedi, el edredón, la almo-
hada y el somier.

www.tediber.com



58   |   Textiles para el Hogar 303

NOTICIAS / NEWS

Home Textiles Premium by Textilhogar 
alcanza el 75% de ocupación 
para la cita de septiembre
September’s Home Textiles Premium 
by Textilhogar already 75%full 
at the moment of writing

Home Textiles Premium by Textilhogar ha iniciado con fuerza su 
campaña comercial para su próxima cita (11-13 de septiembre, 
Caja Mágica de Madrid). El encuentro, que de nuevo se presenta 
como el único salón 100% especializado en textiles para el hogar, 
decoración y tapicería que se celebra en España, ha superado ya, al 
redactar esta nota, el 75% de la ocupación prevista a falta aún de 
varios meses para su arranque. Con ello, las previsiones vuelven a 
ser optimistas para un salón que en la pasada edición ya acogió la 
oferta de 87 expositores que representaban a 237 firmas y marcas 
nacionales e internacionales. Para la cita de septiembre, HTP ha 
confirmado ya la renovación de muchos de los expositores presen-
tes en 2018, entre ellos las firmas referentes del sector y que, año 
tras año, eligen la feria impulsada por Feria Valencia y Ateval-Ho-
me Textiles From Spain.

Entre las firmas que ya han confirmado su presencia en Caja Mágica 
de Madrid figuran Texere, Abececasa, Aznar Textil, Cañete, Casper 
Dos, Castilla Textil, C&D Fabrics, Comersan, Cotopur Kamasana, 
Creaciones Euromoda, Dabedan, Destiny Decor, Martina Home by 
Enguitex Home, Eysa Confección, KA International, Francisco Jover 
o Froca.
También repiten enseñas como Galerías Álvarez Decoración, Glo-
baltex Home, González Lladó, Grucotex, Antonio Ferre – Oxid, 
Industrias Bitex, Murtra, Cisne Rojo, Juan Campos, Levantex Bo-
cairent, Level Fabrics o Manuel Revert. La lista continúa con la 
confirmación de firmas como Belnou, La Tapicera, Piel SA, Raf-
sol, Rioma, Rosatex Exclusive, SG Hogar, Pikolin Home o Frances 
Home Textiles.
El escaparate de la Caja Mágica se sigue completando con la presencia 
de firmas del calibre de Athenea, Antilo, Casa Moda, Textiles Joyper, 
Texol, Textiles Pastor, Textiles Reina, Arce – Textiles Bordados, Visatex, 
Tèxtils Mora, Tuvatextil, Yebane o Zabala Group.
Según explica el director del salón, Máximo Solaz, “después de cuatro 
ediciones, somos una feria ya absolutamente consolidada dentro del 
sector y que puede decir que es la única 100% especializada en el 
sector, con un perfil de visitante nacional e internacional muy profe-

Vescom: seis telas para tapicería nuevas 
y polifacéticas
Vescom: Six new and multi-faceted fabrics 
for upholstery

La colección de telas para tapicería de Vescom ha vuelto a crecer, esta 
vez con tres colores nuevos para las clásicas Zanzibar, Ariana y Lani, 
y tres incorporaciones: Eliot, Burton y Noss, productos que destacan 
en el terreno de estructura, aura, color, diversidad y tipo de material. 
Elegantes, pero sin dejar de ser muy fuertes, las seis telas, producidas 
en la fábrica de tejidos propia de Vescom, permiten elegir en chenilla, 
bouclé, lana, terciopelo, telas de un solo material y mezclas. Lo espe-
cial es que estas telas también se pueden combinar a la perfección en 
un solo proyecto.
Vescom lleva ya décadas siendo especialista en tejer telas de terciopelo 
y mohair. Zanzibar y Ariana son la prueba palpable de ello. Lujosas, 
de gran calidad y naturales; suaves, agradables, cómodas, chic y muy 
duraderas. Zanzibar es famosa por su aura mate, por lo que se pue-
de utilizar ampliamente. La paleta de colores totalmente nueva está 
provista de colores empolvados: desde tonos suaves neutros a mati-

ces de color como miel con especias, canela, petróleo y rojo burdeos. 
Ariana ha sido alabada precisamente por el aura tan brillante que ema-
na. La renovada paleta de colores consta de 35 tonos: desde pasteles 
empolvados hasta matices como óxido, petróleo, esmeralda, malva, 
violeta y rosa. Ambas telas son duraderas, fuertes, muy resistentes al 
desgaste y se muestran en todo su esplendor, gracias en parte a sus 
propiedades acústicas, en un entorno lúdico (teatro, por ejemplo) y en 
hostelería.
La clásica Lani está disponible en una serie de colores totalmente nue-
va. Esta tela para tapicería es un fieltro de lana tejido con un claro 
efecto óptico tejido y una resistencia al desgaste de 250.000 ciclos 
Martindale. Lani es una tela de un solo material, frente a las mezclas 
de lana Lamu y Wolin. La paleta de colores se ha actualizado con 56 
colores suaves y agradables que se prestan perfectamente para proyec-
tos de oficinas.
Las incorporaciones Eliot, Burton y Noss se pueden combinar y tapi-
zar fácilmente. Las telas son muy fuertes, muy resistentes al desgaste, 
100% ignífugas y fáciles de usar. Ventaja adicional: la suciedad se nota 
menos porque se trata de mezclas.
Eliot es un bouclé con un aura moderna y gráfica y una sensación 
firme. Eliot da un aspecto deportivo y sólido, es muy adecuada para 
entornos de oficina e interiores modernos de hotel. Está disponible 
en 18 colores, con matices potentes como azul claro, amarillo, cobre 
anaranjado y rojo coral. Burton, que se corresponde con Eliot, es un 
bouclé de mezcla en toda su extensión y está disponible en 23 colores 
vivos como rojo coral y amarillo alegre.
Noss es una chenilla con un toque suave muy resistente pese a su 
suavidad; por ello es ideal para el sector de hostelería. Se puede apli-
car en 24 colores, entre ellos sobre todo colores grisáceos y pasteles 
empolvados.
Zanzibar, Burton y Noss se han incorporado al archivador upholstery 
01. Lani, Eliot y Ariana, al upholstery 02. El catálogo actual de Vescom 
consta de revestimientos murales, tapicerías y telas para cortinas para 
el mercado de proyectos.

www.vescom.comBurton & Lani
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Tencel™ Supports All-New “Make it Feel Right” 
Campaign to Drive Greater Eco-Fibers Awareness
Tencel ™ apoya la nueva campaña “Make it Feel 
Right”para impulsar una mayor conciencia sobre 
las fibras ecológicas

In January, and as a part of the brand’s broader sustainability initiative, Tencel™ 
became a central supporter of the “Make It Feel Right” campaign to raise 
awareness around the use of preferred fibers, and encourage all of us to make 
positive changes to consume fashion in a more environmentally friendly way.
The impacts of the fashion industry on our ecosystem have been well 
documented, and we are now more aware than ever about the harm our 
consumption habits have been causing. However, many consumers still 
find it challenging to ensure they are purchasing environmentally friendly 
garments, from brands with proven track records with sustainability. 
The movement empowers consumers by detailing how simple it can be 
to reduce their environmental impact from the purchasing stage, to the 
caring and end of life stages of each garment. The “Make it Feel Right” 
website, has already enticed awareness around reading clothing tags and 
understanding sustainable materials. The website has armed customers 
with the knowledge that they are selecting preferred fibers with ecolabel 
guarantees, and washing the garments in an appropriate way to reduce 
wear and tear and avoid polluting the world’s waterways.
Influential fashion advocacy groups and influencers have become valuable 
supporters of the movement, and have spread the campaign’s message across 
the globe. Global NGOs such as Textile Exchange, are assisting the campaign 
to push for visible and positive industry change in addition to providing 
awareness for their own brand partners and consumers. Influencers from 
across the fashion industry have provided their support for the campaign, 
promoting its message and educating all of us that the little changes we 
make today can make a big difference to our planet tomorrow. Well-known 
influencers, such as Marci Zaroff, Jenny Mustard and Mehmet Kurtulus 
have lent their voices to the campaign, by reaching out and mobilizing their 
fanbases, pushing a greater force for industry change.

Brands have also become important supporters of the campaign. 
International fashion retailer H&M, fashion icon Mara Hoffman, and 
Australia’s lifestyle brand Country Road, are some of the brands who 
have dedicated themselves to providing environmentally friendly and 
sustainable products and furthering the “Make it Feel Right” vision. Each 
with their own sustainability pledges, the addition of these brands to 
the campaign will provide consumers with a great point of reference for 
sustainable purchases in the future.
“With the knowledge that sustainability can still be a challenging 
endeavour for many, the ‘Make It Feel Right’ campaign has been designed 
to raise awareness around the importance of checking garment labels and 
educating consumers about the benefits of purchasing clothing made from 
more environmentally friendly fibres. The movement of make it feel right is 
occurring at a time when consumers are increasingly seeking environmental 
responsibility from both brands and within their own purchasing practices 
and through our support, we intend to promote best practice and guide 
consumers and brands alike toward a sustainable future,” says Harold 
Weghorst, Vice President of global brand management at Lenzing.
With such encouraging change already taking place in the industry, the 
“Make it Feel Right” campaign promises to drive even more awareness to 
consumers in addition to the wider fashion industry over the coming year.

www.lenzing.com

sional y que garantiza una alta probabilidad de negocio para nuestros 
expositores”.
El director ha querido agradecer la confianza de las empresas exposito-
ras que año tras año repiten “con un alto porcentaje de renovación” así 
como el impulso que la cita recibe desde la patronal Ateval – Home 
Textiles From Spain para fortalecer “la feria del sector y una plataforma 
de negocio de primer orden”.
Por su parte, la directora del Área de Internacionalización de ATE-
VAL, Leila Bachetarzi, destacado el carácter “fuertemente internacio-
nal de la feria ya que en nuestra última edición recibimos a compra-
dores muy cualificados de 33 países, procedentes tanto de la misión 
comercial que coordina ATEVAL con el apoyo de IVACE Internacional 
e ICEX como a iniciativa propia”.
HTP ultima, además, su programa de actividades paralelas en el que, 
en el marco de la exposición comercial en Caja Mágica, se van a 
articular diferentes iniciativas destinadas al profesional de la pres-
cripción como interioristas, arquitectos o decoradores, un perfil cada 
vez más destacado en el negocio del textil para el hogar, tapicería y 
decoración.

www.hometextilespremium.com
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Sistemas para cortinas Altran... sobre ruedas
Altran systems for curtains… on wheels

El sector del caravaning cerró 2018 con un 22% de incremento en 
las matriculaciones de autocaravanas de primera mano; el 20% en el 
caso de las usadas, y un 3,5% en cuanto a caravanas, según los datos 
de ASEICAR. Desde 2014 las autocaravanas nuevas han tenido un 
aumento del 210%; las usadas del 231%; y las caravanas, del 49%.
Cada día hay más amantes de la autocaravanas, roulottes, furgonetas 
camperizadas o cualquier invento adaptado a recorrer el mundo libre-
mente. Hay quien vive todo el año en estas casas con ruedas, y tam-
bién quien aprovecha las vacaciones para dar rienda suelta a su deseo 
de ver el mundo a su ritmo. Hay quien prefiere dejar fija su “casita con 
ruedas” en un camping y decorarla con todo detalle como si fuera una 
vivienda normal. Y por supuesto también hay quien busca circular con 
todas las comodidades posibles por el mundo y no quedarse estancado 
en ningún sitio.
Bien seas de los que solo les interesa una cama y unas ruedas, o de los 
que buscan el diseño y la decoración para plantar su casa a los pies de 
una cascada, en lo que todos coinciden es en que... ¡las cortinas son 
necesarias para tener intimidad!
Hay grandes marcas de autocaravanas que fabrican sistemas a medida 
para sus modelos, pero si no podemos adquirir estos vehículos por su 
precio, podemos adaptar otros vehículos para convertirlos en nuestra 
residencia móvil y es ahí cuando Altran se convierte en la solución con 
sus rieles técnicos.
¿Qué hacer cuando no hay productos específicos para instalar cor-

tinas? Los sistemas fabricados expresamente por los fabricantes de 
vehículos permiten dejar la autocaravana cerrada perfectamente con 
lonas antitérmicas y totalmente opacas. Altran no fabrica para estas 
empresas, pero cada día son muchos más los usuarios que adquieren 
vehículos que necesitan cortinas para tener intimidad para los que no 
hay un producto específico.
Para estos vehículos, nuevos o no, Altran ofrece múltiples soluciones 
puesto que fabrica sistemas para decorar cortinas, aunque deben ser 
adaptados por un profesional para conseguir el mejor resultado.

Mare de Senttix: 
Naturaleza para descansar
Mare by Sentixx: Nature for a good rest

Senttix ofrece un catálogo de colchones pensados para el bienestar to-
tal del usuario, en el que crea tres grandes gamas de colchones de altas 
prestaciones, entre ellas GEA. GEA tiene el certificado de Oeko-Tex, 
que lo valida como un producto sin sustancias nocivas para la salud. 

Además, la colección está creada a partir de materiales naturales que 
la convierten en única: lana merina que actúa como aislante natural 
en su cara de invierno; algodón orgánico en la cara de verano para 
una sensación fresca y seca; lino, también en la cara de verano para 
liberarnos de la energía estática; cáñamo conocido por sus propiedades 
antibacterianas y látex natural, elástico y adaptable para un gran con-
fort. Dentro de GEA la firma presenta Mare, colchón diseñado para 
no ser volteado.
El sueño de calidad es esencial para la salud. El buen dormir es un 
concepto de descanso integral, que interviene en muchas situaciones 
cotidianas como: mejora de la productividad laboral, disminución de 
accidentes de tráfico, mejora del rendimiento escolar, creatividad, 
memoria, energía, aspecto físico, reducción del riesgo de padecer en-
fermedades como la diabetes, obesidad, ictus, Alzheimer, stress, etc. 
Por otro lado, para dormir necesitamos que el ambiente sea sereno 
y agradable, una especie de oasis donde poder descansar cuerpo y 
mente. Pensamos en el color de pared perfecto, en una decoración 
con armonía, en materiales cálidos, pero el colchón es prácticamente 
la pieza más importante para conseguir que el resto de elementos 
que nos rodean funcionen. Un colchón adecuado garantiza que cada 
parte del cuerpo encuentre el confort necesario para conseguir un 
descanso total.
Con esta finalidad, Mare es un colchón compuesto por materiales na-
turales como la lana merina, seda, cáñamo y algodón, cada uno con 
propiedades únicas. Además, la firma aporta al colchón cualidades úni-
cas con cada uno de sus elementos:
-  En el interior de Mare se encuentra el bloque Multispring® de mue-

lle ensacado que asegura un perfecto soporte, hiperventilado, a la 
vez que muy suave y adaptable debido a sus de 1.200 a 2.000 mue-Viscosa, Multispring® 1500, lana merina + seda + cáñamo + algodón orgánico
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Hay que tener en cuenta que lo ideal es que el material empleado 
sea ininflamable para dar mayor seguridad, pero, sobre todo, hay que 
ocupar poco espacio dentro del vehículo y la cortina debe quedar fija. 
La versatilidad de los productos de Altran, la amplitud de accesorios 
y los diferentes tamaños de perfil que fabrica permiten elegir la mejor 
opción. Altran dispone de rieles de aluminio fino, extrafuertes, con 
cordón, manuales e incluso motorizados.
Para poner cortinas en un vehículo hay que considerar:
• espacio de la ventana
• peso del tejido que vamos a colgar
• dónde podemos instalar los soportes
• posibilidad de perforar para poner el soporte
• tipo de tejido y grado de opacidad del tejido
• uso manual, motorizado o a cordón que necesitamos
• material del riel ignífugo
• el espacio para instalar el riel ¿es plano, curvo, multiforme...?
Altran dispone de varios modelos de rieles que podrían servir, pero si 
no sabes cómo instalarlo, Altran te recomienda que cuentes con el co-
nocimiento y las recomendaciones de los profesionales. En palabras de 
Jordi Martorell, director de Marketing de la firma, “somos especialistas 
en la fabricación de rieles, pero son nuestros clientes los que mejor 
van a saber aconsejar, instalar y ayudar a los usuarios, porque ellos son 
quienes están en contacto directo y por ello, van a anticiparse y a solu-
cionar las posibles dudas que le pueden surgir al usuario”.
Altran pone a disposición de sus clientes rieles a cordón como el Reva; 
sistemas manuales como el Decotrim, Trim, Basic, Argent; sistemas 
curvables como el riel Maleable; e incluso rieles motorizados como el 

RM09-43 que además puede conectarse a una batería de carga solar 
o incluso el RM09-46 que puede funcionar por wifi y tener así una 
cortina domotizada en la furgoneta.
Altran te puede remitir a especialistas que pueden ayudarte a dar vida 
a tu autocaravana, furgoneta vintage, o a “camperizar” tu furgoneta de 
toda la vida. ¡Buen viaje!

www.altransolutions.es

lles independientes. La zona central está reforzada para una mayor 
durabilidad. El núcleo interior de muelles ensacados Multispring® 
da lugar a una cámara interna de aire que hace que su colchón sea 
hasta un 28% más fresco e higiénico que el mejor colchón de espuma  
que existe.

-  Tejido natural de viscosa. La viscosa es un tejido de origen natu-
ral que procede de la corteza de los árboles, concretamente de 
la pulpa de la madera. Como el algodón o la seda, su materia 
prima se extrae de la naturaleza. Da unos resultados excelentes 
porque permite hacer prendas con gran movimiento y ligereza. Se 
inventó a principios del siglo XX, pudiendo imitar el tacto de la 
seda, la lana, el algodón o el lino. Los tejidos de viscosa son sua-
ves, ligeros, frescos, cómodos y muy absorbentes, pero no aíslan 
el cuerpo, permitiendo la transpiración. Son ideales para climas 
calurosos y húmedos.

-  Concentrado en una cara. Mare es un colchón diseñado para no ser 
volteado, pensado especialmente para grandes camas, y que con-
centra toda la calidad en una sola cara. Este modelo incluye, en su 
almohadilla superior, fibras naturales de lino, combinadas con lana 
merina y capas de látex. Con la combinación de lana y lino la fir-
ma consigue el mejor aislamiento y la mejor sensación de frescor de 
forma natural. Por su parte, el látex, produce el extra de confort, la 
elasticidad y la sustentación necesaria para que al tumbarse en el 
modelo Mare las sensaciones sean de pleno bienestar.

Mare de Senttix es un colchón que, además de ofrecer una comodidad 
óptima, presenta una estética de ensueño. Un colchón completo en el 
que las horas de sueño son únicas.

www.senttix.comGea Mare
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Tejidos de protección solar Mermet 
al servicio de la eficiencia energética

Hoy en día, la protección solar es un elemento 
clave a la hora de diseñar unos edificios soste-
nibles. Esta contribuye a reducir el consumo 
de energía al limitar el uso de la calefacción, la 
climatización y la iluminación artificial. Asimis-
mo desempeña un papel importante en el con-
fort y el bienestar de las personas, al brindarles 
simultáneamente control de la luz natural, pro-
tección térmica y transparencia.
Para hacer frente a estos desafíos, el fabricante 
francés Mermet, especialista en el diseño de te-
jidos técnicos para la protección solar, ofrece una 
gama de telas reconocidas por su eficiencia en 
aplicaciones tanto interiores como exteriores.
En aplicaciones interiores, tejidos metalizados 
de alto nivel:
• El tejido M-Screen Ultimetal®, con una cara 

metalizada de alto rendimiento, es único. Al 
estar dotado de una cara de protección y de 
una cara metalizada, el M-Screen Ultimetal® 

ofrece simultáneamente, e independiente-
mente del color, una alta protección contra el 
calor y un perfecto control de la luz.

 Este tejido combina:
-  Confort térmico: repele hasta un 90% de la 

energía solar (gtot = 0,10 / acristalamien-
to g = 0,32 y U = 1,1) y se caracteriza por 
una elevadísima reflexión solar del 83%. 
Además, el tejido actúa como un aislante 
térmico del acristalamiento gracias a su re-
ducidísima emisividad (5%).

-  Confort visual gracias a un control total del 
deslumbramiento: filtra hasta un 97% de los 
rayos luminosos y ofrece una transmisión vi-
sual baja (Tv: 3%), al tiempo que mantiene 
un excelente nivel de transparencia.

- Facilidad de mantenimiento gracias a su 
tratamiento repelente al agua, que también 
lo hace apto para ambientes húmedos o so-
metidos a condensación (de tipo fachada 
de doble capa).

 Está disponible en 7 colores y 2 anchuras 
(200 y 285 cm).

• El Screen Nature Ultimetal®, barrera térmi-
ca transparente, aporta salud, seguridad, efi-
ciencia óptica y térmica… sus ventajas siem-
pre resultan indiscutibles:
- Su composición mineral ejerce un impac-

to mínimo para el ambiente puesto que no 
contiene PVC, halógenos ni poliéster. Al 
ser incombustible y no emitir humo, está 
clasificado como M0 (NFP 92 503), Euro-
class A2-s1-d0, F0

-  Desde el punto de vista térmico: su cara 
metalizada orientada hacia el acristalamien-
to repele hasta un 88% de la energía solar  
(gtot = 0,12 / acristalamiento g = 0,32 y  
U = 1,1). También destaca por su excelente 
índice de reflexión solar (74%) y por una de 
las más bajas emisividades del mercado (10%)

-  En lo referente al aspecto visual, ofrece 
un perfecto control del deslumbramiento 
(hasta un 96% de los rayos luminosos filtra-
dos) y una excelente transparencia.

 El Screen Nature Ultimetal® es un tejido ele-
gante y muy fino para estores que puede insta-
larse en espacios de dimensiones reducidas, y 
que se encuentra disponible en 7 colores y en 2 
anchuras (180 y 240 cm en función del color).

• En soluciones exteriores, el aliado de todas 
las fachadas es el tejido Satiné 5500, tal vez la 
gama más amplia del mercado. Este tejido, dis-
ponible en 52 colores de doble cara, se ofrece 
en 4 anchuras de hasta 320 cm para equipar sin 
uniones los ventanales de grandes dimensiones. 
Destaca por sus numerosas ventajas:
- Protección contra el calor sin igual: hasta un 

96% de la energía solar se repele en aplica-
ciones exteriores (gtot de 0,04 con un acris-
talamiento de referencia g = 0,32 y U = 1,1)

- Confort visual ideal con un excelente control 
del deslumbramiento gracias a su tejido sati-
nado en diagonal al tiempo que se optimiza 
el aporte de luz natural: filtración de hasta un 
96% de los rayos luminosos (Tv: 4%)

- Transparencia de alta calidad para mante-
ner una perfecta visión del exterior.

 El Satiné 5500 destaca además por:
- Excelente estabilidad dimensional para los es-

tores verticales de grandes dimensiones y por 
su perfecta adecuación en aplicación ZIP.

- Su clasificación respecto al fuego M1 que 
cumple las exigencias de los locales abier-
tos al público.

- Destacable durabilidad: su ensayo de resis-
tencia mecánica de 10.000 ciclos lo clasifi-
ca como 3 NF EN 13561.

Mermet solar protection fabrics 
support energy performance

Solar protection is a key factor in the design of today’s 
sustainable buildings. It helps improve energy 
consumption by reducing requirements for heating, 
air conditioning and artificial lighting. It plays 
an equally important role in occupants’ comfort 
and well-being by controlling natural light and 
optimising thermal protection and transparency.
In order to respond to these challenges the French 
manufacturer Mermet, market specialist in the 
design of hi-tech fabrics for solar protection, 
offers a range of products recognised for their 
high levels of performances in both interior and 
exterior applications.
In interior applications, metallic fabrics offer 
unrivalled excellence:
•	The	 high-performance	 metallic	 screen,	 the	

M-Screen Ultimetal® fabric from Mermet, is 
unique. With a screen side and a metallic side, 
regardless of the selected colour it offers both a 
high level of protection against heat and perfect 
light control. It combines:
- Thermal comfort: reflects back up to 90% 

of the solar energy (gtot = 0.10 / glazing  
g = 0.32 and U = 1.1) and provides a very 
high solar reflection level of 83%. The fabric 
also acts as a thermal insulator for the glass 
thanks to its very low emissivity (5%).

-  Visual comfort thanks to comprehensive glare 
control: it filters up to 97% of sunlight and benefits 
from very low visual transmission (VT: 3%) while 
maintaining a high level of transparency.

- Easy maintenance thanks to its water-repellent 
coating, enabling it to be installed in humid 
atmospheres or those liable to condensation 
(double-skin façade). It is available in  
7 colours and 2 widths (200 cm and 285 cm).

•	The	Screen	Nature	Ultimetal®, the transparent 
thermal shield, provides health, safety and 
optical & thermal performance… its advantages 
are undeniable:
-  Its mineral composition has a minimal impact 

on the environment: free of PVC, halogen or 
polyester. Noncombustible and free of smoke 
emissions, it is rated M0 (NFP 92 503), 
Euroclass A2-s1-d0, F0.

-  Thermal comfort: its metallic side facing the 
glass reflects back up to 88% of the solar energy 
(gtot = 0.12 /glazing g = 0.32 and U = 1.1).

 It also stands out thanks to excellent solar 
reflection (74%) and one of the lowest levels 
of emissivity on the market (10%).

-  Visual comfort: it offers very good glare 
control (up to 96% of sunlight filtered out) 
and excellent transparency.

 An elegant and very thin fabric, ideal for blinds 
in small spaces, the Screen Nature Ultimetal® 
is available in 7 colours and 2 widths (180 cm 
and 240 cm depending on the colour).

•		In	exterior	applications,	the	Satiné	5500	fabric	
is the perfect partner for all types of façade:

 Maybe the most extensive range on the market. 
Available in 52 double-sided colours, this 
fabric is offered in 4 widths of up to 320 cm to 
fit out wide windows without a seam.

 Properties:
-  Unrivalled protection against heat: up to 96% 

of the solar energy is reflected back in exterior 
applications (gtot of 0.04 with standard 
glazing g = 0.32 and U = 1.1)

-  Ideal visual comfort with excellent glare 
control thanks to its diagonal satin weave while 
optimising the intake of natural light: up to 
96% of light rays are filtered out (Tv: 4%)

- High quality transparency, maintaining 
perfect exterior vision.

 The Satiné 5500 also stands out for its:
- Excellent dimensional stability for large-

dimension vertical blinds and its perfect 
suitability for ZIP applications.

-  M1 fire protection classification to meet the 
requirements of public buildings.

-  Remarkable durability: 10,000-cycle mechanical 
endurance test, Class 3 NF EN 13561.

www.sunscreen-mermet.com




